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Хилько Н.Ф.

КУЛЬТУРНО-ЭКОЛОГИЧЕСКОЕ ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ
В ПРОЦЕССЕ ЭКРАННОГО ТВОРЧЕСТВА

Пространство экранной культуры представлено многообразием отраженных сфер деятельности в различных потоках информации. Направленность и культурное содержание аудиовизуальных образов имеет важное духовно-экологическое значение, которое может проявляться в ограничении потребления, переключения на переработку с последующим саморазвитием. Здесь дает о себе знать своеобразная саморегуляция, сочетаемая с регуляцией и социокультурным взаимодействием личности. Механизмы позитивной идентификации (похожести на положительного «героя») сочетаются с включением в систему социокультурного института, организующего просмотр, общение с экраном, интерпретацию образных смыслов в сочетании со спонтанной нерегулируемой деятельностью.

Потенциал экологического экранного образования в формировании экологической культуры может быть использован исключительно в созидательной форме. Учитывая связь культуры и образования, творчества и экологической деятельности, следует отметить их значение в социализации личности. Жизнедеятельность канала образования будет более эффективной, когда его архитектоника (структура) соответствует строению культуры1, в нашем случае экранной. Сообразно дифференциации экранного культуротворчества на эстетическое, техническое художественное; творчество восприятия, рефлексии, критики; сценарное, съемочное, представление произведения, общение по поводу экранной информации, медиа образовательная и связанная с ней досуговая деятельность могут развиваться в схожем направлении. Отсюда определяются направления интегрированного экоэстетического, экохудожественного, техногенного и соответственно -автономных форм конструктивной деятельности. Таким образом „созидательные      аспекты      медиаэкологического      (экоинформационного)

творчества может стать эффективным инструментом управления культурными потребностями, в т.ч. и экологическими, служащими развитию человека2. В этом контексте обнаруживается необходимость развития у молодежи, в системе дополнительного образования экологии восприятия, общения, чувств, мышления, противодействия экранному насилию.

Воспитательно-экологический потенциал экранной культуры складывается из интеллектуального, эстетического, художественного и духовно-нравственного аспектов, наполняющих качественным содержанием образы и символы аудиовизуального искусства и развивающие личность в нужном направлении. Он связан с гуманизацией, эстетизацией, углублением интересов, развитием остроты видения и чувства нового, нравственно-ценных отношений, формирующих своеобразный «культурный слой».

Непосредственному
медиаокружению
подростков
следует
противопоставить экологический императив ноосферной медиашколы Экологизация способна привнести в образование ценностные ориентации аксиологическую доминанту3 во взаимоотношениях человека с экраном е контексте ноосферной культуры, этики, в которой выявляется творческое отношение к деятельной с новыми способами восприятия и культурой чувств.
Негативные последствия воздействия экранных образов деструктивного характера на человека запускает социальные механизмы, направленные на устранение дисгармонии культурных взаимоотношений. Приобретение социального престижа потребителями экранных образов насилия требует обратной реакции общества на потерю качества культурной среды, в которую входит медиапространство. В этом просматривается механизм регуляции социокультурной системы при ее неравновесном состоянии. Отсюда вырисовывается некоторая спираль интеграции субкультур и культ личностные конструктов, дающая о себе знать в ресурсах экранного медиатворчества.
Позитивная возможность экранной информации играет ведущую роль в экологизации аудиовизуального культурного пространства: это направленность на  духовную   притягательность,  личностную   определенность,   эстетическое
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совершенство и нравственную гармонию. При этом соотносится восприятие, коммуникация и творчество. Понятия: "среда" и "пространство" близки и тождественны. В пространстве обнаруживается «совокупность влияний, которые модифицируют (изменяют) и определяют развитие жизни», агрегируют существующие вещи, условия и влияния, т.е. совокупность некоторого окружения. (Маркович Д.Ю. Социальная экология. - М.: Проев., 1991. - С. 15). Таким образом ,окружение, сочетаемое с условиями и влиянием - есть то, что называют элементами среды. В статике, в динамическом понимании среды появляется то, что включает перемены взаимозависимости. Таким образом, мы подходим к понятию "медиасреда". которое представляет собой часть человеческой среды, включающей общественный компонент, погруженный в совокупность инфо - и техносоставляющих. Нас интересует экранная медиасреда. т.е. та часть, которая связана с аудиовизуальной информацией. Основными направлениями культурно-экологической деятельности в области экранной медиасреды является защита, улучшение, сохранение ее психологической, моральной, творческой и социокультурной целостности.

Позитивный смыслы сопровождающих форм экранного медиадосуга закладываются в культе полноценной жизни, осмыслении классики, соотношения критического просмотра и экологического отношения к информации. В этом смысле культурно-экологическое взаимодействие связано с динамикой социокультурной интеграции: в способах эволюции, переноса, инструментовки, проекции, сближения, интерпретации. В социально-экологическом плане главным является проблема аудитории, делается попытка узнать об индивидуальных стратегиях общения с медиа, уровнях общения с прессой, кинематографом или телевидения с помощью самонаблюдения и саморефлексии (Scherb, 1995).

Экранная медиасреда с точки зрения экологического подхода включает в себя поток информации, контекстную среду: технологию приема, передачи и обработки информации и определенную    структуру деятельности. Данную
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систему можно обозначить как экранно-экологический инфокомплекса. Благодаря последнему создается равновесие, обеспечиваемое отношениями  элементов, нарушение которого затрудняет действие, вызывает его невозможность и требует новых неугрожающих или устраняющих условий. Taк обусловливаются меры предупреждения дисбаланса и профилактики неравновесных состояний в инфосреде, ведущих к инфоэкологическом; кризису, деградации и информационному стрессу. Ключом этих изменений является нарушение отношений в системе инфо- и техносоставляющих, психо-социо- и культурных медиасреды. Эти отношения подвержены факторы взаимных изменений, повышения активности взаимодействия и динамической взаимозависимости, психо-моральной, креативной и культурной устойчивости, что требует определенной социокультурной защиты и создания системы социокреативной безопасности.

В процессе абилитации. который заключается в пробуждении энергетического потенциала, «чувства значимости», «свободного сотворении форм жизни» (Ю.П. Азаров, 1986), происходит тесное смыкание естественных форм творчества как предпосылки саморазвития. С экологией творчества, таланта и одаренности в экранной культуре соединяется и второй ее пласт - экология детства и детскости, что берет свое начало в генетически близкое окружении, наполненным внутренним единством и неподдельным родством, причем не только физическим, но и главным образом, - духовным (в экранных формах). Видеопедагогика - это занятия генеалогической ретроспекцией (изучение своего родства, древа жизни, корней, анализ) и, как следствие этого процесса - возникновение нравственно-экологического состояния (очищении души, всматривание в себя). Кроме того видеопедагогика, по справедливому замечанию Ю.П. Азарова4, это рассмотрение себя в зеркале собственного вдохновения, ее отражательная способность неразрывна с экологией личности. В последней раскрываются родственные связи с природой, переходящие в любовь ко всему живому, далее - миру культуры и самого себя5. Отсюда формируется     система     нравственно-регулирующих     вечных     ценностей
7
экологического характера: порядок, равновесие, гармония, разум, величие, возвышенная красота. Здесь воистину раскрывается полнота той экологической гармонии, в которой - высшая взаимосвязь духовно-творческих сил, когда в красоте не утрачивается единение со свободой роста, а свобода не лишается любви и добра6.

Таким образом, экология экранного творчества - это двусторонний процесс избавления от наносного с параллельным созданием нового творческого бытия, выбор методов, путей и средств самореализации соединения чистоты и красоты в неком культе созидания, деятельного творческого труда в пространстве экранной культуры. В этом процессе очень важно поощрение восприятия, мышления чувств, освящения, обожествления, любовь к делу, страсть, увлеченность, порыв, энергетика и эмоциональная активность - поддержание и сохранение творческих сил, отраженных в экранных образах.
Эволюция экологического сознания начинает проявляться от природно-эстетических факторов к культурным, нравственным и духовным. Возвышение и поэтизация природы в экранных произведениях и ее сохранение в 1980-е -1990-е гг. переросло в тему экологии человека, охранения целостности личностного сознания («Иди и смотри», «Беспредел», «Камышовый рай», «Белый клык», «Караул»), Сюжеты другого ряда фильмов пересекаются с приключенческими и социальными подтекстами («Иван», «Аэроград», «Комсомольск», «Джульбарс») в поэтико-романтической или психологической модификации.

Романтизм, поэтизация, патетика, мотивы противостояния и выживания («Робинзон Крузо») соседствовали % показом героизма и торжеством мудрости («Мичурин», «Великая сила», «Легенда о лесном великане»)9. Смыкание экологических и философских мотивов («У озера», «Сталкер», «Прощание») привело к расширению жанрового диапазона фильмов, что позволяет говорить о этико-психологических («У озера», «Белый Бим - Черное ухо»), историко-культурных («Хождение за три моря») и других аспектах экранной экологии.
8

Противостояние человека и природы просматривается в работе М.Калатозова «Неотправленное письмо», насыщенной экспрессией.

В фильмах А. Тарковского («Сталкер», "Зеркало") поднимаются вечные проблемы Совести, Вины, Сострадания, Взаимопонимания, Любви, Экосферы. Веры, Ответственности10. Темы памяти, ненасильственных отношений к природе и человеку, нравственной ответственности перед совестью, неисчерпаемость разума выводят зрителя на «суровое осуждение деградации личности и цивилизации в целом», бездуховности, безнравственности и бессовестности.

Экологические деформации, обнаруженные в человеческом сознании лежат в основе фильмов 1980-х - 1990-х гг. XX в. среди которых лучом света является картина «Урга» Н. Михалкова".

Вместе с тем, в экологическое пространство отечественной фильмографии следует включать некоторые группы экранных произведений, в которых главенствуют: психологизм, гражданственность, морально-нравственные императивы, эстетизация любви, дружбы, материнства, детства - опоры на общечеловеческие ценности. Эти фильмы настраивают не на пассивное созерцание, а на активное осмысление жизни, стремление к ее перестройки, утверждению человеколюбия, справедливости, солидарности и доброты, что приближает зрителя к пониманию положения человека в обществе. Победа стойкости, мужества и доброты сочетается с верой в человека (Д.У. Гриффит, Ч.Чаплин). В лучших фильмах всех времен и народов неоспоримо присутствует глубокий философский пафос, реалистическая патетика, героика суровых преодолений трудностей, гимн во имя человека. Осуждение, критика осмеяния пороков, таких как грубость, коварство, насилие сопровождалось остроумием, добротой, доверчивостью, отзывчивостью, дружбой (анимация У.Диснея). Мотивы сочувствия к простому человеку, очевидность осуждения насилия проходила во многих фильмах через сложные композиционные приемы, глубокий подтекст.
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Фильмы советской эпохи культивировали ценности любви к труду чувства долга, стремление к правде, способствовали утверждению новых взаимоотношений, истинную ценность труда. Любовь и человеколюбие соседствует с самоотверженностью («Баллада о солдате»). Противоречивая мистика вечной борьбы добра и зла, тревожное тяготение к возвышенному, любви, добру была присуще фильмам Ф. Феллини. Патриотическая тема советских фильмов полна глубокого писихологизма, необычайного накала чувств, философских размышлений о долге, самопожертвовании, выступления против антигуманной идеологии, преодолении страха, боли (фильмы Ю. Озерова, Л. Шепитько). Не покидает лучших деятелей кино мысль о связи с народом, своей эпохой (фильмы А. Тарковского, В. Шукшина)12.
Креативно-экологический статус личности заключается в постепенном переходе от упорядочения образных картин к их личностной перцептивной стилизации (приданию некоторой «зрительской окраски»), гармонизации и внесения чувства красоты через углубленное созерцание образов. Сочетание элементов перцептотренинга с развивающими ресурсами личности позволяет от посещения (потребления) перемещаться к неманипулируемым действиям "остранения" и участия в разработке пути, стратегии решения образных, символьных и логических задач. Через резервацию констант творческих ориентации участник постепенно выходит на роль медиалидера. который является, по существу, автором и репрезентатором визуально-образных произведений.

От восприятия природы в процессе зрительского творчества осуществляется постепенный переход к ее пониманию как части культурно-национальных архетипов. Природа становится одухотворяющим и этико-эстетическим фактором, преобразующим человека и делающим его благородным, добрым, понимающим красоту в гармонии с экологической культурой личности. Примером такого воздействия могут служить фильмы В. Шукшина («Калина красная», «Ваш сын и брат» и др.). Развитие чувственной сферы восприятия

граничит с преодолением культа силы, агрессии, материальных благ, что связано с ценностными изменениями.

Ограничение и выбор информационных потоков в экранном пространстве неизбежно подводит к проблеме медиакритики, в которой налицо потребность развития скептицизма, авторского  видения образов. Этот процесс должен осуществляться на основе соотнесения творческого потенциала личности содержанием экранных произведений и возможностями медиатехнологий.
Негативные последствия воздействия экранных образов деструктивной характера на человека запускает социальные механизмы, направленные на устранение дисгармонии культурных взаимоотношений. Приобретение социального престижа потребителями экранных образов насилия требует обратной реакции общества на потерю качества культурной среды, в которую входит медиапространство. В этом просматривается механизм регуляции социокультурной системы при ее неравновесном состоянии. Усиление продуктивности зрительного восприятия должно сочетаться с экологическим подходом в формировании картины мира, предусматривающим реализацию чувства красоты, гармонизацию мышления и эмоций, позитивных ориентации
Смыкание медиа- и экологического образования является звеном одной цепи,    в    которую    включаются:    экология    культуры,    души,    личности, вплетающихся в экософское мировоззренческое пространство. В связи с этим актуализируется      вопрос      относительно      информационно-экологической безопасности, стоящий в ряду таких явлений, как: экология разума, дуй чувства   ответственности.   В   этом   контексте   возникает   представление социокультурной регуляции   содержания   медиаинформационной   среды помощью:   введения   градации   символов   ограничения   просмотра,   игровой деятельности;    создания    опоры    на    естественные    факторы    творческой предрасположенности,   установления    зон    конструктивного    просмотра творческой  реабилитации;  рекламы  и  пропаганды  высоко-художественных экранных        произведений        духовно-нравственного.        патриотическо-романтического,   трагического,   драматического   содержания,   сочетающего
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классику и современность, идеалы гуманизма, любви, свободы, ненасилия и добра, доброй воли и творческого совершенства.

В контексте природно-культурной реальности (М.С.Коган, 1996), переходящей в экранную среду, происходит «окультуривание собственной природы человека» через мировоззренческие ценности7 аудиовизуальной среды. В этом отношении первостепенная роль принадлежит психогенетической передаче ментальных смыслов этносов через язык, в т.ч. аудиовизуальный, утверждающий самоценность, самодостаточность социокультурного пространства, в котором важен процесс самовоспроизведения культуры, окультуривание памяти, уважительного отношения к прошлому, к своим культурно-историческим первоистокам. В ракурсе медиаэкранного «генофонда социума» (М.А. Розов) происходит освоение постоянно развивающего социокультурного опыта. Благодаря новым способам медиаэкранного окультуривания возникает проблема инновационных культурных мутаций в новом (виртуальном) окружении, меняющим мироощущение, стиль жизни, механизмы само- и взаимной идентификации. Важнее оказывается не виртуальная, а реальная реинтерпретация (В.В. Налимов, 1993) в контексте проблем настоящего, ведущая к приоритетам творческого самовыражения. Здесь происходит также выявление тождественных изначальных принципов и норм социокультурной регуляции экранной информации, в основе которой лежит ориентация на личностную духовную культуру, включающую чувство ответственности, терпимость, «чувство гармонического мировосприятия»8. Подобное личностное развитие меняет идентификационный статус, поднимает его до высот креативного, основываясь на самоуважении, учете своих возможностей к саморазвитию в рамках экологически совершеного коэволюционного бытия.
К культурно-экологическим ресурсам экранной информации в виде кино-, видео-, телевизионной, мультимедийной информации относят многообразие творческой рефлексии, зрительского диалога, экранной релаксации, творческого развития. Их социально-культурная обусловленность проявляется
12

в системе самоограничения субкультурного пространства личности; оно формируется благодаря стойкой направленности эстетических вкусов. потенциальных возможностей (склонностей, творческих способностей), ценностных ориентации и личностных качеств.

Таким образом, мобилизация продуктивных механизмов восприятия направляется на воссоздание некоторого «духовного иммунитета» и экологической ориентации в сфере экранной культуры с помощью механизмов медийного остранения сообщения, очеловечивания, внушения чувства справедливости, цельного восприятия личности.

Экранная информация в ситуации свободных проявлений, способная разрушать целостность духовной культуры, неоспоримо требует экологического подхода. В этом направлении, как справедливо отмечает А.А. Водяник, большую роль начинает играть ценностно-смысловое поле, качественное содержание которого зависит от созидательной или разрушающей направленности деятельности. В этом отношении велика роль духовно-пространственных ценностей, нравственных убеждений, этического облика, вдохновляющая сила которого способна возродить и обновить духовные ориентации. В развитии духовности, высших аспектов любви и творчества может проявляться позитивная энергетика экранного творчества. Благодаря этому возможно восстановление духовного единства в природе, обществе, человеке, отраженного в аудиовизуальных произведениях. В них налицо многообразие проявлений сакрализации духовных чувств, мыслей, образов, включенных в законы экранного микрокосмоса (человека) и экранного макрокосмоса (субкультуры), противодействие информационным стрессам, способствование духовному росту, усиление креативного использования духовной энергии.

В этом отношении особенно важными становятся системодеятельнотные формы экранного взаимодействия, которые являются формой социокультурных отношений с экранными произведениями в русле развития аудиовизуальной креативности, и коммуникативности. Поэтому важным становится   сближение
13
досуговых и образовательных программ, в которых ярко выражается личностное своеобразие индивидуального маршрутизатора развития. В данном процессе необходимым компонентом деятельности является изучение и выработка системы критериев нравственности, эстетичности, позитивной направленности и конструктивности произведений видео-, кино-, компьютерного творчества в контексте экоэстетики. Степень аудиовизуальной креативности в процессе потребления, использования экранной информации тесно связана с выбором путей повышения значимости новых технологий и педагогических подходов установления связей интегрированного медиаобразования с социальными программами восприятия. Данные предпосылки создают условия экологической реабилитации средствами аудиовизуальных навыков под действием социальных регулятивов, критериев, факторов, включающих в себя компоненты экранно-информационной безопасности, модернизации восприятия и коммуникации в русле эколого-эстетического сознания.

В системе духовно-нравственных критериев и императивов экранного медиаобразования и медиатворчества срабатывает фактор индвидуально-возрастной сензитивности к фильмам, передачам, сериалам и видеопрограммам разных жанров. Кроме того, играет роль учет типологических групп зрителей (пользователей) в соответствии с иерархией уровней продуктивности в развитии, творчестве и образовании, которые чаще всего определяются характером сензитивности (поверхностной, глубинной; устойчивой, колеблющейся; переходной).

Особое внимание следует уделить проблеме конструктивности форм виртуальной коммуникации, впрямую зависящей от системы культурных ценностей и приоритетов в рамках субкультур.
К психолого-педагогическим условиям преодоления деструктивного восприятия следует отнести позиции личностной защищенности, социальной определенности и культурной реализации. Благодаря этому разворачиваются следующие стратегии духовного иммунитета:


1. организация ситуаций критического просмотра;
2. создание системы психологической защиты;
3. творческое продвижение от формирования замысла противодействия негативным влияниям экранной информации до его реализации;
4. педагогическое сопровождение просмотров, кино-, видеоигр в системе дискуссий;
5.
духовно-эстетический профиль личности в пространстве медиаэкологии.
Благодаря   данным   стратегиям   формируется   технология   творческого
сопровождения экранных медиа, включающая в себя:
· создание ситуаций позитивного медиаинформационного выбора и обмена;

· социокультурная регуляция типов экранного взаимодействия и идентификации;

· ресурсное обеспечение приемлемых с креативно-экологической точки зрения экранных произведений для просмотра и формирования аудиовизуального творчества;

· преодоление деструктивных побочных процессов конструктивных личностных проявлений в творчестве;

· культурно-экологическая
ориентация,
проявляющаяся в дифференциации экранной продукции и технологий в зависимости от степени экологизации и аудиовизуальной креативности.
Наряду с описанной технологией важной становится программа экологической модернизации интегрированного и автономного медиаобразования.

Особое внимание следует уделить проблеме конструктивных форм виртуальной коммуникации, впрямую зависящей от системы культурных ценностей и приоритетов в рамках экранных субкультур.

Духовный климат. формируемый в экранном пространстве, Детерменируется культурной политикой, с одной стороны, и личной ответственностью,  с другой.  Освобождение  от давления  и  приведение  в
14
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равновесное состояние способны гармонизировать духовность. Учитывая большую привлекательность экранных форм педагогического воздействия, следует апеллировать к скрытому смыслу медиатекстов, мотивов и механизмов их создания через возвышение духовных интересов и утверждение себя в культуре. При этом, по справедливому замечанию А.В. Федорова, база формирующейся творческой личности включает в себя спектр эвристических, проблемных, креативных и игровых методов и форм. Индивидуализация мышления смыкается с единством эмоционального, интеллектуального в эстетическом сознании, способствует повышению уровней восприятия и развития, овладения креативными умениями.

В связи с этим актуализируется экоантропоцентристский подход, основанный на обмене с медиасредой информацией, ценностными смыслами, способами взаимодействия. Происходящая при этом смена акцентов приводит к гармонизации взаимодействия с информационным пространством13.
Возвышение нравственных ценностей, самоограничение и стремление противостоять негативным влияниям через развитие волевой сферы приобретает особое звучание в медиаэкологии воспитания. Преодоление компьютерной зависимости наряду с умениями свернуто мыслить, способностями включиться в виртуальные ситуации, моделировать объект с помощью компьютерных средств требует, по мнению Г.Д. Глейзера, согласованности этических норм, устранения их смещения, нарушения системы ценностей, социальных установок, межличностных отношений14. Подобные психодеформации в гиперпространстве способны не только разрушить личности, но и оказать противодействующее влияние самому процессу творчества.

Медиаконструктивный подход к экодеятельности направлен на реализацию личностных смыслов в пространстве ограниченных потребностей. Экранный симбиоз построен на саморегулирующих механизмах взаимодействия.
В экологии личности постепенно возрастает ее самоценность, тесно связанная с разносторонностью творческого развития. В аудиовизуальных
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формах экологического образования преобладает визуальный конструкт восприятия, формирующий своеобразный экологический дискурс15. В этой деятельности видится целостность мироздания в контексте пробуждения духовности, регуляция формирующихся отношений общества с экранным пространством. Здесь мы имеем дело с особым экранным типом экологической культуры, включая инфопространство и новые творческие технологии беспредельное расширение кругов общения. Здесь становится актуальной очистка киберпространства.

Образы экрана становятся результатом не отражения, а порождения духа, при котором происходит проекция человеком себя вовне16. Складывающаяся при этом система ценностей, соотнесенная с уровнем освоения техникой (игровой, перцептивный, коммуникативный, творческий) создает условия формирования медиаиммунитета. Вместе с тем близость ментальных отношений, духовное общение способствует появлению оптимистически насыщенной, благоприятной, достойной и пристойной ауры, включающей чувство истории, воспитание чувственной человечности, патриотических настроений, гражданственности, человеколюбия. В пространстве инфосреды особая важность придается сенсорно-экологической культуре, в которую не допускаются пагубные приемы комфортизации, развиваются культуросообразные ориентиры, система оптимизации жизненного пространства. В духовных отношениях личности в сфере экранной культуры просматривается согласованность ее взаимодействия, гармонизация с медиасредой. Особую важность приобретает медиаязыковая экология в эстетизированном пространстве реальности многообразных перцептивных траекторий, предусматривающем уход от чрезмерных технологий, регуляцию уровней медиапотребления, актуализацию, поддержку, пропаганду и содействие позитивным ориентациям в экранном творчестве, прогнозирование гуманистического содержания фильмов.
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                                             И.Н.Чередниченко

РАЗВИТИЕ КУЛЬТУРЫ ЭКРАННОГО МЕДИАДОСУГА ШКОЛЬНИКОВ С ПОЗИЦИИ ЭКОЛОГИИ ТВОРЧЕСТВА

Под аудиовизуальной культурой понимается «система уровней эстетического развития на материале экранных искусств: потребностей, образованности, аудиовизуального мышления» (9, с.82).

В последнее время, чтобы привлечь зрительское внимание, на экране появляются программы, сомнительные с точки зрения общественных ценностей, представлений о морали. При этом телевидение как бы снимает с себя ответственность, перекладывая ее на зрителей: «Люди хотят это смотреть». Но данные исследований показывают, что зрительский выбор не является целенаправленным и осознанным. Россияне потребляют ту телепродукцию, к которой они привыкли. Сегодня в сфере досуга преобладают пассивные, не требующие дополнительных интеллектуальных и физических усилий виды деятельности. По данным социологов. Из 145 его видов самый распространенный - сидеть у телевизора.

Легкость и бесплатность доступа к телеэкрану, отсутствие необходимости предпринимать для телепросмотра какие-то специальные действия, идти на дополнительные затраты (время, денег, усилий), а также простота телевизионного языка повышают рейтинг телевизора в ряду досуговых предпочтений. Однако и здесь действует та же пассивная установка, определяющая в том числе и выбор программ для просмотра: желание расслабиться, переключить внимание, отвлечься от проблем, отдохнуть после работы (учебы).

Вкусовые ожидания, критерии оценок и предпочтения массовой аудитории обеспечены самим же телевидением, которое формирует привычку и интерес к реакционному зрелищу. Повседневным телемиром зрителей стали ежедневные новости, сериалы, телеигры (особенно азартные, с крупными денежными призами), шоу, криминальные происшествия, мелодраматические программы.
19
Чем выше удельный вес подобного телематериала, тем более высоки рейтинги. Большинство зрителей составляет сегодня примерно две трети городского населения, объединяет старшие, менее образованные группы и более молодые контингенты. Для них характерны сравнительно низкий уровень образования, малый объем собственного капитала и поэтому зависимость от более доступного и более дешевого ТВ. Эта «телемасса» диктует свои правила игры и обусловливает воспроизводство телевизионного эфира по своему образу и подобию. При этом ориентация на менее квалифицированную молодежь («подростковость», если говорить о характере опыта и типе ее ориентации, стремлении к развлечениям и острым ощущениям), формирование у нее «телезависимости» обеспечивает с помощью повторения воспроизводимость и завтра тех же самых образов, тех же зрителей, лишь стареющих год за годом.
Жанровая структура телевизионного эфира в России на 2000 г. состояла из кинофильмов, которые занимали 25% времени, телесериалов (20%), развлекательных и музыкальных программ (17%), новостей (11%), гуманитарных и социально-политических программ (9%), спорта (3%), прочих передач (15%). Таким образом, самая большая доля эфира отдана кинопоказу (45% времени вещания). ТВ как кинобудка - отличительная особенность российского телевидения. Такого объема кинопоказа в общественном эфире нет в западных странах. К примеру, во Франции его доля в целом на бесплатных каналах составляет всего 26% от общего времени вещания, а собственно кинофильмов - 5%. Телеменю современного российского телезрителя наполовину состоит из кинофильмов и телесериалов, а если добавить еще анимацию и документальные ленты (то есть еще 9% эфира, которые попали в категорию «Прочие»), то более чем наполовину.

В целом, соотношение «Легких» жанров (кинопоказ, развлекательные программы, спорт) и «серьезных» (программы информационные, публицистические, просветительские) - примерно 75 к 25. Телевидение все более тяготеет к зрелищности. По данным социологического исследования, 67%    городского     населения    устраивают    предлагаемые    телевидением
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телепередачи, они находят на экране то, что им нужно. Но напрашивается и яругой вывод: зритель смотрит то, что телевидение ему предлагает. Таким образом, телевидение само задает параметры телепотребления, формирует аудиторию, ее ожидания, запросы и предложения.

Телевидение называют «окном в мир» и «ящиком для дураков», средством стать культурным человеком и способом превратиться в обывателя. Функции телевидения не однозначны. С одной стороны, оно расширяет общую информированность граждан, углубляет их знания, способствует духовному росту, обеспечивает причастность к культуре, искусству, литературе, праву, формирует нравственные оценки. С другой - обладает возможностью манипулировать сознанием, создавать пространство для пустого времяпрепровождения, лишает человека способности к самостоятельному размышлению или волевому действию, критическому суждению или свободному выбору. Возникает проблема механизма выбора, восприятия и освоения личностью информации. Выбор информации производится в соответствии с предпочтениями, потребностями человека, его личностными установками. В условиях свободного выбора человек, сознает он это или нет, предпочитает то, что ему хочется услышать или увидеть, в чем он надеется найти подтверждение своих ожиданий.

Вопрос об избирательном отношении подростков к информации в силу несформированности их убеждений может рассматриваться в двух плоскостях. С одной стороны, многое зависит от степени привлекательности формы подач материала, способов организации воздействия на зрителя. С другой - от группового (семья, сверстники) опосредования личностью восприятия. Механизм восприятия и освоения телеинформации сопоставим с эффекте ненаправленного воспитания: в семье ребенок воспринимает не вербализованные воспитательные формулы родителя, а модель его реального поведения.

Положительные стороны ТВ связаны с процессами социализации индивида, передачей    социального    опыта,    отрицательные    касаются    возможностей
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манипулирования сознанием, навязывания стереотипов мышления и поведения. Возникает проблема поиска «противоядия» против такого манипулирования. Основой такого «противоядия» является воспитание и духовное развитие личности.

Специфика восприятия и освоения школьником информации зависит от среды, круга общения и социально-культурного и духовного контекста, в которых происходит его взаимодействие с информационным каналом. Сам акт восприятия нередко сопровождается межличностным общением по поводу воспринимаемого материала. Социальное окружение индивида становится как бы дополнительным источником этой информации, многие ее компоненты поступают к индивиду в виде своеобразных культурных норм. По данным социологов, 75% подростков, получающих информацию через СМИ, обсуждают ее со сверстниками или в кругу семьи, и только 24% школьников остаются при своем первоначальном мнении. Таким образом, ребенок с раннего возраста не защищен от навязывания взрослыми позиции, вынужден принимать ее как данность.

Переход к самостоятельному выбору информации - очень ответственный момент в развитии информационной культуры школьников. Неподготовленность к разумному отбору проявляется в полной «всеядности», у ребенка появляется бездумно-потребительское отношение к телевидению.
Пассивное времяпрепровождение перед телевизором наносит ущерб всем прочим видам культурной деятельности, активным ее формам, «телевизионная всеядность» девальвирует содержание самих передач: все начинает восприниматься на поверхностном и сниженном уровне.

Поэтому у школьников необходимо развивать культуру экранного медиадосуга, которая предполагает развитие критического мышления. Нужно уметь отбирать и критически относиться к многообразию эстетической информации, ежедневно поступающей с экранов кино, телевидения, видео. Возникает проблема эффекта воздействия экранного текста (включая текст на дисплее   компьютера   и   видеоклипы).   Для   ее   разрешения   Ю.Н.    Усов
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рекомендует для школьников эвристический тип творческого задания, где предлагается оценить различные точки зрения на взаимоотношения экранных искусств и зрителя:

а)
«Экранные искусства губительно действуют на личность, так как:
· притупляют восприятие по сравнению с литературой, изобразительным искусством, музыкой, театром;

· порабощают сознание, так как зритель во время просмотра живет чужой жизнью;

· развращают, если главный герой на экране совершает отрицательные поступки, сопереживая, зритель уподобляется этому герою, подражая ему в походке, в манере общения;

-
излишне возбуждают, вызывая агрессивные чувства, если на экране
показана драка.

б)
Экранные искусства развивают личность, так как формируют особый
вид:

· восприятия пространственно-временного повествования;
· аудиовизуального мышления;
-
творчества на основе использования видеокамеры, компьютерных
установок;

-
общения в форме видеописьменности, то есть при помощи динамичных
зрительных образов, объединенных киноповествованием». (5, с. 16)
Портативная видеокамера, компьютерная установка дают возможность любому человеку программировать и создавать экранную реальность, динамические зрительные образы средствами компьютерной мультипликации, монтажом кадров художественно-игрового кинематографа. Легкость съемки и воспроизведения ее результатов позволяют говорить о возможном применении видеокамеры как средства визуальной письменности: без слов, зрительными образами человек может не только зафиксировать динамику реальной действительности, но и передать свое отношение к ней.

Ю.Н. Усов разработал алгоритм восприятия аудиовизуального текста:
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1. Созерцание экранной реальности.
2. Выявление в ней смысловых частей киноповествования (кадры, эпизоды, события, сцены).
3. Синтез смысловых частей в образном обобщении, в названии конкретной темы.
4. Осмысление ассоциативных связей многоплановости киноповествования.
5. Определение своего отношения к увиденному на экране.
Для развития аналитических умений по отношению к экранному тексту тоже должна быть определенная последовательность действий:
1. Рассмотрение особенностей содержания образного обобщения экранного повествования, которое складывается в сознании зрителя.
2. Поэтапное «развертывание» образного обобщения на основе осмысления конфликта, своеобразия его развития в экспозиционной и последующих частях произведения.
3.
Обоснование своего отношения к авторской концепции.
Подобный анализ экранного текста необходим учащимся, чтобы:
-
«испытать радость от встречи с искусством - с драматургическим
материалом фильма (события, герои, представленные на экране), с художником
(как эти события открывают мироощущение автора);

· понять себя в полемике с автором;
· ответить на вопросы, волнующие сегодня;
· развить восприятие экранного повествования, различные виды мышления;
-
получить удовольствие от интерпретации фильма, которую можно
рассматривать как интеллектуальную игру». (3, с.158-159)

Медиатексты могут быть использованы в различных учебных моделях: образовательной, воспитательной и развивающей. Образовательная предполагает изучение теории, истории кино и электронных искусств, эстетики и языка аудиовизуальных коммуникаций. Воспитательная модель состоит из рассмотрения на материале экранных произведений нравственных, философских  проблем.   Развивающая   модель   направлена  на  активизацию
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воображения, зрительной памяти, различных видов мышления, критического отношения к аудиовизуальной информации на основе использовании языка экранных искусств.

Для развития медиакультуры школьников необходим синтез всех моделей, что позволяет развивать перцептивные способности учащихся, помогает им понять причину воздействия медиатекста в содержании эмоциональных образных, ассоциативных, смысловых связей того или иного произведения экранных искусств. Таким образом, учащимся необходимо медиаобразование, то есть целенаправленное педагогическое руководство интересами и потребностями школьников в области кино, ТВ, видео.

Для развития восприятия экранных текстов выделяют следующие методические приемы: создание «раскадровок», составление монтажных записей фрагментов экранных текстов, работы с фонограммой, анализ экспозиции фильмов для выявления пространства эмоционального состояния героя, автора, зрителя по ходу восприятия повествования, освоения понятий монтажного мышления. Экранного времени и пространства, художественного образа, развития авторской мысли на экране.

Для развития художественно-творческой деятельности школьников могут быть использованы игры, упражнения, видеотренинги, позволяющие моделировать различные типы экранного повествования. Составление коллажей или плакатов к конкретным фильмам, видеосъемка, комментарии различных фрагментов экранных текстов.

Для развития анализа авторской концепции экранного текста рекомендуется:

-
определить образное обобщение просмотренного материала в виде кадра,
метафоры, ассоциативной связи с другими видами искусств;
-
рассмотреть внутреннее содержание первых кадров, в которых
оформляются основные звукозрительные темы повествования;
-
определить конфликт (моральный, философский и пр.) начальных кадров
и рассмотреть дальнейшее развитие этого конфликта;
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· выявить художественную закономерность построения экранного текста как основного композиционного приема, который последовательно используется автором при создании эпизодов и произведения в целом;
· осмыслить авторскую концепцию в монтажном соотнесении отдельных частей и во всем звукозрительном строе экранного текста;

-
обосновать свое отношение к медиатексту. К его философской,
художественной и нравственной направленности.

Культура экранного медиадосуга формируется и на основе знаний об экранных искусствах. Для освоения этих знаний необходимы следующие подходы: анализ композиции кадров, их сцеплений в экранном тексте, определение логики развития авторской мысли в пространственно-временном измерении экрана (смена планов, движение, ритм), «чтение» скрытой образности кадра, его внутреннего содержания.

Развитие культуры медиадосуга школьников происходит через совершенствование восприятия («чтения») различных видов медиаинформации, установление ассоциативных и семантических связей между перцептивными единицами, через передачу впечатлений от воспринятого в вербальной или в невербальной форме, через аргументированную оценку полученной информации, использование медиасредств для самореализации, передачи своего отношения к миру.

Таким образом, культура экранного медиадосуга связана с понятием эстетической культуры как системы уровней эмоционально-интеллектуального развития школьника в области образного, ассоциативного, логического мышления, восприятия художественной и объективной реальности, умений интерпретировать перцептивные результаты аргументировано оценивать различные виды информации, поступающие по медаканалам, потребности в художественно-творческой деятельности на материале традиционных искусств и различных средств массовой информации (кино, ТВ, видео, печати, радио, компьютерной и мультимедийной технологии). Предметом изучения такой педагогической  модели эмоционально-интеллектуального развития является
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самосознание школьника, а объектом воздействия - индивидуальность учащегося, его возможности самостоятельно мыслить, избирательно относиться к потоку многообразной информации.

Отсюда Ю.Н. Усов выводит понятие медиакультуры - как умения «Художественно-творческой деятельности» восприятия, интерпретации, анализа аудийного, визуального, аудиовизуального текста» (4, с.58).
Большое воздействие на человека оказывает и мультимедийная виртуальная реальность. Зритель, следующий по виртуальной картинной галерее, испытывает такое же эстетическое наслаждение, как и тот, кто реально посещает эту галерею. Грамотный зритель ощутит и здесь творца, так как традиционные законы художественного пространства. Времени, дискретности повествования останутся: ведь иллюзия создана автором, в ней его эмоционально-интеллектуальное начало также будет выявлено на основе соотнесения перцептивных единиц.

Когда школьник при помощи съемочной камеры фиксирует различные события из школьной жизни, то он ее применяет как средство отражения объективной реальности. Но при специальной подготовке он может передать и то, как он осмысливает , ощущает эту реальность. С помощью видео или компьютерных технологий зритель способен самостоятельно пластически выстроить пространство своего сознания в момент встречи с искусством. То есть отразить свои фантазии (например, в компьютерной анимации), подсознательные переживания и даже сновидения. Идет развитие «виртуального мышления» - процесса познания многомерной пространственно-временной реальности на уровне монтажного («азбука смыслообразования» в познании реальности при воссоздании ее в сознании), аудиовизуального (образные обобщения эмоциональных реакций, светоцветовых. композиционных, ритмических решений на основе звукозрительных образов, порождающих многообразие ассоциативных связей), пространственно-временного (соотнесение на экране и в сознании зрителя дискретных единиц которые в целом передают ощущение пространства, духовной жизни человека)
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и экранного (ощущение энергетики эмоциональных, ассоциативных, семантических взаимосвязей дискретных единиц при встрече с экранным повествованием) мышления. (6, с. 4-5).

Учащиеся могут реализовать данные виды мышления и на подсознательном уровне. Например, во время просмотра и обсуждения медиатекстов, видеосъемки, творческой работы с изображением на экране компьютерного монитора можно использовать учебную модель, развивающую виртуальное мышление, предложенную Ю.Н. Усовым. Она построена на рефлексивном процессе развертывания учащимися своих медиавпечатлений, на выстраивании пространства экранного текста, пространственно-временного рассматривания произведений литературы, живописи, музыки, театра и кино. В основу модели был положен синтез видеосъемки и восприятия ее результатов.
В последнее время проблеме медиаобразования уделяется большое внимание не только в нашей стране, но и в других странах. Так, например, в Бельгии в 1995 г. был создан Совет по медиаобразованию при Министерстве образования. Его главная цель - подготовка активной аудитории, умеющей самостоятельно анализировать различные медиатексты и творчески использовать средства массовой коммуникации для развития личности, а также формирования у учащихся гражданской ответственности. Это связано с тем, что многие политические партии пытаются манипулировать общественным сознанием с помощью прессы, радио, Интернета и других средств медиа. Поэтому гражданин должен уметь анализировать медиатексты, уметь обосновать свою позицию по отношению к той или иной информации. Медиаобразованные бельгийские учащиеся должны уметь (7, с.97-99):
· определять категории медиа (виды, жанры и т.д.);
· критически анализировать и сравнивать медиатексты;
· классифицировать жанры и функции медиа, категории медиатекстов;
· оценивать из влияние на язык, технологию, аудиторию;
· квалифицированно использовать информацию (поиск, понимание и т.д.). В бельгийских школах учат осваивать язык медиа, т.е.:
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-
идентифицировать форму, типичные ситуации, знаки в медиатекстах трансформировать вид языка (пересказать словами или рисунками аудиовизуальный текст);

-
понимать медиа, читать знаковую систему медиатекстов и применять их для коммуникации;

-
использовать различные формы языка для создания собственного медиатекста: конструировать различные повествовательные структуры; осознавать неоднозначность природы мышления, связанного с медиа;
-
синкретического, ассоциативного, аналитического и рационального.
Учащиеся  должны  ответить  на  следующие  вопросы:   кто   производит медиатекст? Для кого он предназначен? Какие средства выражения в на использованы? К какому виду/жанру он относится? Какие смыслы он содержит, и как они представлены? Какие технические средства использованы для создания данного медиатекста? (7, с.97-99):
Практически занятия строятся на основе творческих заданий: создания афиш к медиатекстам, школьных радио/телепередач, анализ медиатекстов различных видов и жанров, фото/видеосъемка с последующим критически анализом полученных результатов. Таким образом, опыт развития медиаобразования в Бельгии может служить неплохим ориентиром для современного российского образовательного процесса  (7, с.97-99).
Но наибольшего размаха, по сравнению с другими странам медиаобразование достигло во Франции (8, с.90-96). Еще в 20-е годы XX во медиаобразование во Франции было направлено на критическое, активное осмысление средств массовой информации (в то время - в основном кинематографа и прессы) и развитие творческих способностей аудитории, школах оно долгое время было факультативным. Только в 1976 году медиаобразование впервые специально стало компонентом национального Учебного плана средних учебных заведений. При патронаже нескольких французских министерств осуществлялся проект «Активный юный кинозритель» (8, с.90-96). Он охватывал широкие слои общества - родителей, учителей
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и организаторов молодежных клубов. Проводились исследования влияния телевидения на детскую и молодежную аудиторию, выяснялась роль ТВ в жизни молодых зрителей. На основе этого проекта возникла организация «Аудиовизуальные медиа в образовании для всех».
Другой серьезной инициативой стала акция в Бордо «Введение в аудиовизуальную культуру». В рамках этого проекта школьники изучали различные формы медиа (прессу, рекламу, учебную литературу), выполняли творческие задания (8, с.90-96).
В 1983 году в Париже был открыт Центр связи образования и средств информации. Создание такого центра предполагало осуществление следующих целей:
1)
вырабатывать критическое мышление путем сравнения различных
источников информации;
2) развивать толерантность, способность услышать аргументы друг друга;
3) внедрять динамические педагогические инновации;
4)
покончить с изоляцией школы от медиа, т.е. установить тесные
отношения с жизненными реалиями;
5)
использовать преимущества специфических форм печатной и
аудиовизуальной культуры в нашем обществе (8, с.90-96).
Ежегодно Центр организует специальные курсы для 15 тыс. учителей. Примерная тематика этих курсов: «Медиа на уроке», «Как в медиа используется изображение», «Телевизионная информация и Европа», «Учиться с новостями», «Чтение в библиотеке и на уроке» и др. Педагоги вместе со своими классам посещают редакции газет, радио/телеканалов, после чего школьникам предоставляется возможность самим сделать выпуск новостей (8, с.90-96).
Социализация молодежи в значительной степени происходит через средства массовой информации, а медиаобразование позволяет объяснять учащимся, что такое средства коммуникации, как они функционируют, как создаются сообщения. Медиаобразование выполняет важную функцию становления    личности,    способствует    воспитанию    ответственности    за
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порученное дело, свободному самовыражению, раскрывает творческие способности, инициативу, критическое мышление. В процессе занятий необходимо, по мнению французских специалистов, развивать способность услышать другого человека, поощряя при этом активность учащихся не только в плане анализа чужих медиатекстов, но также в создании собственных (8, с.90-96).
С 1995 года сотрудники Центра развернули программу, в рамках которой учащиеся выпускали школьные газеты и пересылали их по факсу в разные страны мира. Сейчас эта программа выходит на уровень Интернета. В начале 21 века была разработана программа «Эдюканет», призванная развивать критическое, самостоятельное мышление по отношению к интересной информации (8, с.90-96).
Показательным проектом в сфере медиаобразования и медиакультуры во Франции стала Неделя прессы в школе, которая проводится с 1976 года. При этом понятие «пресса» не ограничивается печатными медиа, оно включает в себя также радио или телевизионное вещание. Учащиеся сами должны изучать способы функционирования медиа путем «обучения» через деятельность, в том числе в цикле имитационных творческих заданий (т.е. заданий, имитирующих процесс создания медиатекстов различных видов и жанров). В Неделе прессы участвуют около 7 тыс. французских школ. Так, в 1996 г. ею было охвачено 4 млн. школьников и 250 тыс. педагогов, около 600 средств информации (8, с.90-96).
Медиаобразование во Франции интегрировано в обязательные школьные дисциплины, хотя предлагается и в качестве курса по выбору. Предметы по киноискусству, телевидению, медиакультуре читаются и в специализированных лицеях, и в университетах. В высших учебных заведениях есть специальные курсы по медиа для будущих учителей (до 40 академических часов в год). Все французские организации и ассоциации, ориентированные на медиаобразование, имеют сегодня свои веб-сайты, содержащие научно-методические материалы, позволяющие осуществлять медиаобразование дистанционно (8, с.90-96).
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Для учителей и родителей, заинтересованных в повышении медиакультуры подрастающего поколения, существует организация «Сеть Образования -Медиа». Она имеет своим сайты в Интернете, где речь идет о влиянии СМИ на жизнь детей и молодежи.

Ключевым понятием в медиаобразовании во Франции является словосочетание «формирование критического отношения к медиа». Учащиеся должны не только критически воспринимать и осмысливать произведения медиакультуры, но и осознавать, какую роль она играет в окружающей действительности (медиа как средство самовыражения человека, как средство его культурного развития), как медиа влияет на аудиторию (8, с.90-96).
Еще в 1985-86 гг. правительство Франции осуществило проект компьютеризации школ в рамках программы «Информатика для всех». Но даже не все французские школы имеют доступ к Интернету. По некоторым французским телеканалам и в прессе осуществлялась пропаганда, направленная против Интернета: шла речь только о негативных сторонах (насилие, детская порнография и др.) и о том, что для пользования вейбсайтами необходимо знание английского языка. Кроме того, как и в России, пожилые учителя не желают заниматься новыми медиа, только 20% французских учителей уделяют должное внимание их современным видам (8, с.90-96).
И тем не менее, изучение опыта медиаобразования во Франции может быть полезно для повышения уровня медиакультуры учащихся в нашей стране.
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Д. Черногор
 ЭКОЛОГИЯ ЭКРАННОЙ КУЛЬТУРЫ

"Через глаза в душу мне проник вирус, парализующий человека в кресле на несколько часов"

Пьер Ронден «Размышления о TV»
Речь идет о телевидении - одном из самых глобальных достижениях
человечества. Противоречия, раздирающие мир в отношении к этому доброму
монстру, заставляют людей то поклоняться голубому экрану, то яростно
ненавидеть его и обвинять во всех смертных грехах. Они, т.е. зрители, сидят с
открытым или полуоткрытым ртом, навалившись на стол, или на диван, у всех одинаково пустые, застывшие невыразительные и в тоже время внимательные лица. Между жизнью и смертью. Очень важно говорить об экологии культур на экране, т.е. о сохранении, возрождении и развитии духовных ценностей, которые можно будет
привить каждому телезрителю при помощи различных программ, передач и фильмов.
Телевидение отбирает у своих поклонников не только способное мыслить, но и способность сопротивляться воздействию - яркая движущая картинка вводит человека в своеобразный транс, что позволяет воздействовать сквозь сознание. Часто людям вообще всё равно, что мелькает на экране, - если
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есть время, будем смотреть. Если времени нет - найдётся. Необходимо делать так, чтобы через экран проникали общечеловеческие ценности, и, глядя в экраны телевизора, люди не зря проводили время. Это, несомненно, отразится на их духовно - нравственном развитии. Это является главной целью работы телевидения.

Спорить с могуществом телевидения сегодня бесполезно. Мощь его воздействия несравнима ни с каким другим средством массовой информации. А ведь ещё совсем недавно наши бабушки и дедушки и знать не знали, что это такое. С тех пор ситуация во многом изменилась: если в 1991г. в России было 75 телецентров и телестудий, то сегодня их тысячи. Телевидение становится спутниковым, интерактивным, мультимедийным.

Конечно, у телевидения есть множество положительных моментов: оно открывает «окно в мир», т. е. предоставляет невиданные возможности для расширения кругозора, позволяет почувствовать себя в общественной жизни миллионов людей. Вместе с тем, характер этих сведений не может удовлетворить всех, каждого и всегда.

Следовательно, телевидение само по себе не приводит к повышению культурного уровня людей. Телевидение невиданно расширяет границы предыдущего общения каждого из нас, мы каждый день видим по телевидению многих выдающихся людей, они приходят к нам в дом со всех концов планеты и даже из космоса. В то же время мы порой не замечаем, как сокращается наше непосредственное общение с друзьями, знакомыми, родными и т.д. Под угрозой оказалась культура общения.

Телевидение обращается к воображаемому партнеру, ко всем одинаково и ни к кому из нас в отдельности. Предельный демократизм, задушевный, доверчивый тон телевидения оборачивается безразличием к нашим конкретным запросам, формируя одновременно круг общения и бездуховность этого общения. Последнее качество свойственно опосредованному общению. Поэтому телевидение, при всей своей компетентности, не может до конца проконтролировать процесс общения. Но есть и обратная сторона медали -
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телевидение привело к росту социально - культурной активности населения углубились знания, расширилась включенность в общественную жизнь. При этом повысилась доступность информации, развиваются навыки общения, возросла роль социально - культурной практики. Сейчас потребление культурных ценностей не требует ни средств, ни усилий; но при этом наблюдается меньшая посещаемость театров, клубов, библиотек, сокращение любительской деятельности, что начинает сдерживать повышение культурного уровня людей, препятствовать их духовному росту.

В обогащении духовной жизни людей особая роль отводится кинематографии. Исторически именно с кинематографией связаны процессы приобщения самых широких масс к искусству. Своими произведениями она способствует решению насущных социальных и экономических проблем; кроме того, отрасль кинематографии представляет собой комплекс, обеспечивающий все стадии духовного воспроизводства. Но с появлением телевидения, люди стали реже ходить в кинотеатры, либо только на такие фильмы, о которых слышали, читали, которые представляют собой заметные явления в искусстве кино.

Что касается телевидения, то сегодня, по данным социологических исследований, доверие зрителя к телевидению резко упало и уровень его продолжает понижаться. Почувствовав неискренность рекламы, которой много на TV, зритель переносит ощущение на канал в целом и предпочитает смотрел на то, в чём обмануть невозможно. Именно поэтому TV необходимо охранять от плохой некачественной рекламы и информации. Канал, рассчитывающий на доверие, должен иметь незапятнанную, безукоризненную репутацию. Это также является элементом экологии экранной культуры.

Зачастую на телевидении можно наблюдать такой психологический промах, как создание ощущения, что телезритель здесь неуместен, что он «чужой», он хуже, это не для него. Такого также нужно стараться не допускать, нельзя, чтобы с экранов шла плохая энергетика, чтобы у человека портилось настроение и т. д. Считаю, что только  когда изменится  само отношение
35
работников телевидения к своей работе и зрителям, тогда на экранах телевизора будет место культуре, которую необходимо поддерживать, сохранять и развивать. Это и есть экология культуры экрана.
По данной теме было проведено анкетирование, связанное с проблемами на телевидении. Было опрошено 100 человек. 50 человек - студенты Омского института сервиса; остальные 50 человек - студенты колледжа Предпринимательства и права.

На 1-ый вопрос: «Укажите примерный возраст, с которого вы начали регулярно смотреть TV?» большинство опрашиваемых (65 человек из 100) ответили, что примерно с 7 - 10 лет. Это средний возраст, когда человек начинает приобщаться к телевидению.

При обработке данных анкеты были объединены результаты анкетируемых колледжа и института, т. к. ответы примерно равноценны ( также как и равноценны ответы юношей и девушек примерно одного возраста - от шестнадцати до двадцати двух лет).

На второй вопрос анкеты: «Какой отдых Вы предпочли бы?»; большинство ответили (49 человек) - «просмотр телевизора». Но также 43 человека выбрали вариант - «прогулка на свежем воздухе». Значит эти два вида проведения досуга равноценны для опрашиваемых.

Третий вопрос: «Нравится ли Вам такая форма досуга, как просмотр TV?»
80 человек отвечает, что нравится. Следовательно, экранный медиадосуг становится доминирующей формой времяпрепровождения.
Четвёртый вопрос: «Сколько времени проводите у экранов?» 74 человека отвечают, что более двух часов. Данные говорят о некотором снижении времени телесмотрения в связи с появлением альтернативных форм. На вопрос о предпочитаемых жанрах TV ответили, что больше всего нравятся передачи развлекательного характера; на втором месте художественные фильмы, сериалы, мультфильмы. Развлечение отнюдь не способствует    развитию    духовности,    но,    как    видим,    сосуществует    с
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потребностями в эстетически привлекательных художественных формах экранных произведений.

Шестой вопрос о табу на TV - 85 человек хотели бы, чтобы был введен запрет на определенные фильмы и передачи, где можно увидеть лужи крови, насилие, порнографию. Поддержка такого запрета - яркое свидетельство стремлений телезрителей к реализации своих гуманистических идеалов .
67 человек не устраивает качественное состояние нашего TV (вопрос №7). Анкетируемые, в восьмом вопросе отметили, что хотели бы видел больше передач о культуре (63 человека). Этот момент также является свидетельством направленности на культурное развитие и духовное совершенствование. И в целом, большинство - 84 человека считают, что экраны «загрязнены» бескультурьем и примитивом.

Анкетирование показало, что вопрос экологии экранной культуры актуален, что эта проблема волнует практически всех, кто является телезрителями. Действительно, необходимо на экраны вводить больше передач о культуре и проводить качественный отбор телематериала, прежде чем он попадет на экраны. Необходимо понимать, что телевидение должно формировать хороший вкус зрителя.

Для этого, я считаю, на экранах телевизора мы должны видеть красоту; главными требованиями которым должно удовлетворять телевидение, являются:

· Высокий эстетический уровень;

· Однозначность предъявляемой телевидению идеи;

· Изобразительная выстроенность каждого кадра;
· Строгое соотношение изображений и текста в общей канве эфирного
времени каждого телевизионного канала в целом.     
В заключении я хотела бы сказать, что только заботясь о нравственном и Духовном здоровье телезрителя можно добиться чистого, красивого, умного телевидения, которое необходимо охранять и развивать. В этом я и вижу основной смысл любой экологии, и экологии экранной культуры в том числе.
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С.В. Шубин

ВОСПИТАНИЕ ТЕЛЕВИЗИОННЫХ ЖУРНАЛИСТОВ СРЕДСТВАМИ АУДИОВИЗУАЛЬНОЙ КУЛЬТУРЫ

Эта работа подводит итоги творческого практического опыта, связанного с обучением студентов-журналистов на кафедре журналистики ОмГУ.
В рамках изучения предмета «Техника и технология СМИ», в частности раздела «Техника и технология электронных СМИ» и «Техника видеосъемки», а также «Драматургия и режиссура телевизионных программ», перед студентами была поставлена задача, средствами телевизионных технологий отразить историю города Омска от его основания до современных достижений и проблем. В круг интересов и практических задач входило изучение исторического развития города, его достижения в области культуры, науки, производства.

Результатом этой работы в рамках учебного процесса явилось создание многосерийного телевизионного фильма под общим названием «Перекрестки города, перекрестки судеб». Таким образом, решались не только вопросы воспитания телевизионных журналистов, но и осуществлялись межпредметные связи в области краеведения и литературоведения. Литературоведение было отражено в фильме предметом спецкурса «История и своеобразие литературы Сибири» начала XVIII конца XX вв.

Кроме того, в условиях телевизионного регионального процесса, когда ограничено финансирование производства документальных и художественных фильмов или оно вовсе прекращено, в лаборатории производства телевизионных программ Омского государственного университета создается многосерийная документальная лента. Для города Омска это уникальное явление.


Целью обозначенной работы явилось системное изучение документального материала в комплексе с иными источниками информации: пресса и литература, музейные и архитектурные раритеты, рассказы, свидетелей событий и комментарии ученых и специалистов. А также письма, дневники, фотографии и другие источники.

Студенты получили эти задания после того, как была освоена специфика телевизионного производства. В процессе изучения драматургии и режиссуры ТВ студенты приступили к изучению фактического материала и героев будущих документальных лент.

В связи с этим ставилось две цели:
1.
Обучающая.

Она включала несколько задач: а) применить на практике теоретические знания в области видеосъемки и технологии ТВ-производства;

б)
применить на практике теоретические знания по формированию
телевизионного произведения;

в)
на этапе работы над сценарием освоить принципы композиционного
решения телевизионного произведения;

г)
научиться воплощать сценарное произведение методами режиссуры ТВ-
произведения.

2.
Воспитательная.

В этом пункте также решаются несколько задач:
а)
уметь    формировать    творческий    коллектив    для    достижения
поставленных задач;

б)
научиться   подчинить   себе   (в   данном   случае   журналисту)   все
творческие службы;

в)
выработать мировоззрение на обозреваемые проблемы.
Известно, что в основе телевизионного произведения лежит сценарий -литературное изложение темы, идеи и замысла в аудиовизуальной форме. Единство звукозрительного ряда, изложенного в сценарии, это прежде всего
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запись пластики действия, и пластики картин, которые увидит зритель. Звук -это тоже род действия, выраженный диалогом и монологом, а также шумом, интершумом и музыкой. Соподчинение звука и изображения рождает понимание уравновешенности, доступности для восприятия, т.е. композицию. Композиция - это соотношение частей произведения с целью достижения гармонии и благозвучия.

В работе над сценарием студенты в обязательном порядке излагают идейно-тематическое содержание будущего произведения ТВ.

Кроме того, на этой стадии определяется сквозное образное решение, сквозное сюжетостроение и сквозное действие. Вот три кита, на которых держится произведение.

В работе над сценарием документального фильма «Перекрестки города, перекрестки судеб» сквозным образом студенты избрали старый особняк в центре города, который принадлежал «диктатору русских писателей», как он себя называл, Антону Сорокину. Именно в этом особняке до революционных событий и во время гражданской войны собиралась вся русская интеллигенция г. Омска, а во время его объявления «третьей столицей» бежавшие от «красного террора» Давид Бурлюк, Вера Комиссаржевская, Владимир Ян, графиня Подгоричиани, ученый и поэт Михаил Драверт и многие другие. Здесь же неоднократно бывал адмирал Колчак.

Сюда приходили Всеволод Иванов, Павел Васильев, престарелый путешественник Потанин - целое созвездие имен, олицетворявших историю города.

Все это было отражено на экране.
Методы, которыми пользовались студенты при работе над фильмом, включали в себя «метод наблюдения», «метод включенного наблюдения», «метод адаптированного наблюдения». Метод наблюдения состоял в том, что студенты слушали рассказы очевидцев или специалистов, записывали их рассказы на видео или в блокноты. После расшифровывали записи и излагали их в сценарии. Метод включенного наблюдения предполагал, что студенты в
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некоторых ситуациях становились соучастниками действия, связанного с тем, или иным событием, отраженным на киноленте. Метод адаптированно наблюдения состоял в фиксации на видео непосредственного участия студент в поисковых экспедициях, в частности, в Забайкалье, где было найдено место захоронения и места пребывания основателя города Омска Дмитрия Ивановича Бухольца. Студенты прошли маршрутом Бухольца, установили этимологию некоторых мест и памятных знаков, связанных с именем Бухольца. Нашли жителей поселков и деревень с фамилиями Бухольцевы и установили, что эти фамилии связаны с казаками - участниками похода Бухольца в Забайкалье границе с Китаем и Монголией. Поэтому современные Бухольцевы не являются прямыми потомками Дмитрия Ивановича, а наследниками членов его отряда.
Воспитательная цель данного учебного процесса. Изложенная в пунктах «а», «б», «в», состояла в умении создавать вокруг себя творческую дисциплину, поскольку телевидение - это коллективная работа, где каждая служба должна оперативно и творчески решать поставленные журналистом задачи. Нарушение дисциплины в том или ином компоненте может разрушить труде всего коллектива.

В пункте «в» сказано, что необходимо выработать мировоззренческую концепцию творческого коллектива на предмет журналистского изучения. В самом деле, без мировоззрения нет и не может быть творчества.
Мировоззрение как взгляд или система отношений автора на изучаемые процессы и явления во многом способствуют возникновению интереса зрителей к ТВ-произведению. Так, во время экспедиции в Иркутск, где нам была предоставлена возможность посетить с видеокамерой место последнего пребывания адмирала Колчака СИЗО 1/34, в частности камеру заключения № 5, студенты имели возможность увидеть историю «в подлиннике», ощутить, какие чувства испытывал адмирал в свои последние дни - ощутить и передать с ощущения на экране.

Аудиовизуальная техника позволила зафиксировать на пленке, а потом трактовать те или иные события, связанные с историей Омска. У студентов
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складывалась целостная картина истории России, частью которой стала история Омска. Студенты портретировали не только события прошлого, но и учились соотносить прошлое с настоящим. В итоге возникла идея создать цикл дипломных проектов под общим названием «Творческий путь (того-то и того-то) в аспекте журналистского расследования». Или «История Камышлага» в аспекте журналистского расследования». Или «История отечественного авиастроения в аспекте журналистского расследования» и т.д.
То есть состоялся полный комплекс научных интересов вокруг истории г. Омска и тех событий, связанных с ним, которые и поныне вызывают неподдельный интерес.

Таким образом, в процессе разового, но углубленного исследования тех или иных фактов, связанных с историей г. Омска, возникла многоступенчатая наука, изложенная видеофактами. Несомненно, что воспитательное значение такой работы в рамках учебного процесса, состоит в узнавании не только истории г. Омска, но и в узнавании себя как носителя исключительного знания о городе, в котором живешь.

С.В. Шубин

ЭКОЛОГИЯ ТЕЛЕВИЗИОННОГО ИНФОРМАЦИОННОГО ПРОСТРАНСТВА

Тезис, что работник культуры и искусства обязан поднимать вкусы массового зрителя до собственного уровня, а не опускаться до уровня толпы, не подлежит пересмотру, иначе вся человеческая культура и все ее достижения придут в тупик. Художник для того и художник, чтобы являть толпе или массам потребителей высоконравственные образцы своего творчества, ибо в своем искусстве он - БОГ. Известно изречение русского поэта М.Кузьмина: «Человек живет для того, чтобы вырастить в себе Христа». Христа не в биологическом понимании, а идею божественного совершенства, изложенную в Десяти  заповедях,  которые  пока для  человечества являются  абстрактной
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теорией, требующей практического подтверждения. И человечество, развиваясь, стремится совершенствоваться и развивать в себе идеальные представления об ИДЕАЛЬНОМ.

Телевидение как часть мировой культуры не является исключением. Чем нравственнее телевидение, тем ощутимее его реальные достижения. Подтверждением тому могут служить элитарные телевизионные программы - в прошлом это программа Л. Николаева «Под знаком ПИ» или ее современная версия «Цивилизация». Правда эта программа идет на экранах в ночные часы, что ограничивает численность ее аудитории. Тем хуже для «Первого канала», поскольку основная функция телевидения просвещение и информативность в программах Л. Николаева достигают особой виртуозности, художественного значения и нравственности самого высокого уровня. Однако «Первый канал» в погоне за коммерческим успехом задвигает подобные «Цивилизации» передачи, как сказали бы в «Литературной газете», в «подвал», на шестнадцатую страницу. Не того заслуживает «Цивилизация», программа, не имеющая аналогов не только на отечественном телевидении, но и в мире. Степень ее просветительской направленности необычайно актуальна в обществе, где общечеловеческие ценности и общечеловеческие достижения вдруг перестали быть социальным и научным ориентиром для поступательного русского сознания. Лев Николаев в череде косноязычных журналистов «Первого канала» является не только носителем ушедшей в прошлое культуры, он как патриарх отечественного телевидения являет образец концептуального, тщательно композиционно выстроенного научного обозрения или особого знания, которое можно приравнять к эзотерическому, поскольку глубина экранного изображения и глубина вербального материала сродни эстетике «серебряного века».

Если существует понятие «экология зрелища», то, несомненно, «Цивилизация» - это экологически чистый продукт, которым невозможно испоганиться.
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Экология - наука об окружающей среде. Если устранить термин «логос», то возникнет понятие «среда». Не уверен, что относительно телевидения совокупный термин «экология» уместен, хотя, если вдуматься, то почему бы и нет - «наука о телевизионной среде».

Безусловно телевидение создает вокруг общества и внутри его определенную ауру - информационную, эстетическую, этическую, культурную. Собственно, нет такой области, которую не затрагивало бы телевидение. Совокупный изобразительный и вербальный материал имеет на зрителя «двойное» воздействие. Наблюдается определенная динамика психологического воздействия телевидения на массы зрителей. Безусловно, не всякий зритель способен аналитически отнестись к телевизионному продукту. Среднестатистический зритель, как правило, берет на веру все, что показывается по телевизору. Он верит тому, что происходит, скажем, в «Большой стирке», где ведущим выступает Андрей Малахов на том же «Первом канале». Недавно мне пришлось быть свидетелем, как студентка защищала дипломную работу под названием «Специфические особенности изобразительного и словесного материала программы «Большая стирка». Нет сомнения, коли есть такое явление, как «Большая стирка», значит, его нужно изучать и делать выводы. Студентка добросовестно собрала и обработала материалы, вполне научно и доказательно сообщила о стратегической и амбивалентной роли А. Малахова в названной программе и вполне доказательно обосновала необходимость в «Большой стирке» использования просторечивых и уличных фразеологизмов, употребляемых в беседах с гостями студии и приглашенными зрителями, якобы для обратной коммуникативной связи, взаимопонимания и близости к публике. Такие речевые обороты, как «ну и чё! Чё здесь особенного, если публика все это хочет хавать» или «скажите пожалуйста, велик ли грех. Если все мы любим заглядывать в замочную скважину?» - и многое из того же ряда, произнесенное или сказанное ведущим А. Малаховым. Назовем это нарушением речевой этики. Отечественная литература и лингвистические  науки  на протяжении  веков  вырабатывали

нормы речевого общения. Написаны тома фразеологических устоявшихся оборотов речи, правописания и ударения. В конце концов существует дикторский словарь, который должен быть настольной книгой ведущего телевизионного эфира. Напрасны труды ученых мучеников, если диктор вместо названия улицы «Нефрезавбдская» с правильным ударением не четвертом слоге просторечиво произносит «Нефезаводская» с ударением на предпоследнем слоге. В дикторском словаре есть специальная сноска, почему правильно произносится так, а не иначе. Очевидно и ведущий «Большой стирки» из тех вариантивных околокультурных образцов, которые постоянно засоряют не только русский язык, но и эфир как среду обитания человека. Если нефтезавод сливает свои отходы в реку, в обществе это вызывает протест, если телеведущий сливает в эфир речевой мусор, общество молчит, хотя происходит прямое нарушение экологических норм, за которые нужно штрафовать.
Древние римляне говорили «омнист детерминатив ист негатио» - «всякое утверждение есть отрицание». Велика мудрость римлян, не спорю. Однако хочется поспорить с вербальной эквилибристикой омского спортивного телевизионного журналиста О. Блохина, который в одном из репортажей о хоккейном матче произносит такую фразу: «Наш твенти ту показал классное катание на коньках, когда выходил к воротам противника».
Продемонстрировав своеобразное владение английским языком (я бы сказал «вольное владение английским языком») омский журналист затормозил восприятие репортажа, потому что слушатель или зритель, не сведущий в английском (а таких у нас большинство), долго обдумывал эту фразу, перестав следить за игровым эпизодом, прервался «эффект присутствия». Чего проще было бы сказать: «Наш игрок под номером двадцать два» или просторечиво «наш двадцать второй номер» - и зрителю не пришлось бы напрягать дополнительные усилия, чтобы понять, о чем идет речь.

Но этим нарушением речевых обязательств ведущего перед публикой инцидент не исчерпывается: в той же фразе О. Блохин грешит перед публикой как минимум дважды: «твенти ту показал классное катание на коньках...»
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Разберемся в этой части его фразы. Зачем мастер спорта по хоккею выходит на лед? До потому что все ждут от него мастерства согласно его статусу. Как видим, фраза звучит не корректно, и если бы хоккеист не показывал «классного катания», как звучало во фразе, то разве можно было бы его назвать хоккеистом?

Завершение фразы совсем обескураживает и режет слух: «когда выходил к воротам противника». Напрашивается вопрос - пешком? Куда пропали коньки? Можно понять, что это фразеологизм, специальная терминология, но до чего же она бедна. Прямо скажем, журналистикой здесь не пахнет.
У того же Блохина есть целый ряд нелепейших ошибок словесного происхождения. Что, например, в хоккее означает слово «калитка» или «пятак», или «сэйв»? Догадываюсь, что «калитка» - это ворота, откуда чаще всего забрасывают шайбу; что «сэйв» в переводе с английского «спасение». Давайте объединим все эти словообразования в законченную фразу: «пятак перед калиткой открылся, и сэйвмэн отразил гол». В итоге получается полная чепуха, набор случайных фраз. Если учесть, что в период трансляции матча О. Блохин как комментатор доходит до полнейшей истерии, то станет понятно, какой образчик журналистского мастерства получает зритель. Не случайно московские коллеги Блохина Б. Майоров и Евг. Зимин отметили полное отсутствие профессионализма у омского комментатора, а областные власти оперативно отреагировали на такую постановку вопроса и отстранили Блохина от дальнейшей работы в качестве комментатора.

Журналистская этика О. Блохина не имела ничего общего со спецификой журналисткой работы, так же как вышеупомянутая дипломница, защищавшая косноязычие А. Малахова, не имеет представления о предмете своего исследования, поскольку журналистика, особенно телевизионная, требует высочайшего, одухотворенного творчества, поскольку она публична. Ненормативная лексика на публике должна преследоваться законом. Тем более публичные эпистоляции, проповедующие наркотики, как это мы видели в программе  ГТРК   «Иртыш»   «Светская   жизнь»,   когда   один   из   ведущих
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программы в обстановке какого-то ресторана вдохновенно рассказывал телевизионным зрителям, как от пробовал гашиш (эфир 22.02.02). Не понимаю, почему редактор пропустил в эфир этот эпизод. На мой взгляд, этим инцидентом должна была заняться прокуратура. Что более всего поражает, как эта реклама наркотика была озвучена программе, посвященной культурно? жизни г. Омска.

Похожие эпизоды можно наблюдать, причем регулярно, в программых Л.Микулы «Плаха», еженедельно выходящей в эфире ТК «АГАВА» и «АСТРА». Автор «Плахи» Леакадия Микула демонстрирует технологии изготовления наркотиков в домашних условиях, которую представляют сами наркоманы. В 2003 году Л. Микула получила высшую губернскую журналистскую премию. Это ли не есть прямое нарушение экологической дисциплины в условиях телевизионного вещания.

Экология телевизионного информационного пространства - это прежде
всего сохранение моральных, этических, эстетических и творческих норм,
принятых в общечеловеческом масштабе. Все знают, что прилюдно нельзя
снимать штаны - это аморально, а в специальных статьях Уголовного Кодекса подобное действие считается особо циничным и подвергается уголовному наказанию. «Переживи незнанья боль. Когда в науках нет ученья», - говори Тредиаковский, очевидно, имея в виду несовершенство человеческих нравов.
Не     менее     Тредиаковского     несовершенство     нравов     изучил     член Государственной     Думы     Валерий     Комиссаров,     благодаря     которому расплодились в нашем отечественном эфире программы «Моя семья», «Окна», «Запретная зона», демонстрирующие на российских телевизионных экранных самые низкие человеческие пороки, о которых предупреждал в «Нагорной проповеди» Христос. Для Комиссарова Христа не существует, нравственное - «абстрактная и недоказуемая форма возможного управления человеком (выражение В.Комиссарова). Как это стало возможно, что государственный человек, принимающий судьбоносные решения в Думе, предъявил массовому зрителю  чудовищное  отражение  самой  этой  массы.  У  Вольтера сказано:
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«Необщественный человек не может иметь морали». Это так и это правда. Но как это расценивать относительно члена Государственной Думы? Ответ в лоббировании интересов зарубежной прессы, в частности телевидения США, хозяева которого удачно внедрили в российское телевизионное пространство собственную идеологию в форме программ, которые в их информационном пространстве перестали быть актуальными и изжили себя. В нашем же несформированном сознании и при полном отсутствии национальных интересов продолжают приносить сверхдоходы, поскольку лицензирование этих программ стоит немалых денежных средств. Названные программы без натяжек можно отнести к диверсионным действиям против русского общества. Хотя это общество по сути своей безнравственно. Да, люди любят заглядывать в чужие окна и подсматривать низкие человеческие страсти. Однако «кто прощает преступление, становится его сообщником». По Комиссарову такое телевидение - «телевидение толп». Самое время вспомнить изречение философа К.Юнга в его «Психологии толп»: «Психология масс всегда случайна. Одинокий человек не может самостоятельно противостоять свалившимся на него проблемам, которые тем более не зависят от него. Зато в толпе подобных такой человек ощущает в себе невостребованную силу. И порой достаточно одной провокации, которой соподчинены массы. Чтобы начались разрешения враждебных толпе устоев». Кто же в таком случае Комиссаров? Нет причин подозревать его в незнании трудов Юнга. Скорее всего он слишком хорошо понял коньюктуру медиарынка и извлекает так называемые «быстрые доходы», пока нет конкурентов. Поэтому на этом чистом поле взрастают такие чертополохи, как «Окна» с Дмитрием Нагиевым.
По жанру «Окна» определяются как ток-шоу. Определение более чем условно. Скорее всего это моноспектакль в академической атмосфере, где центральной фигурой является эксцентричный ведущий. В чем проявляется его эксцентризм? Прежде всего в его карнавализации, часто шокирующей и даже неряшливой - рваные штаны, нестиранные футболки, развязное поведение в студии - вплоть до  американизированного забрасывания  нон на стол, за
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которым сидят герои передач. Словом, все рассчитано на нарушение норм поведения.

Давайте вспомним поведение американизированного американца Фила Донахью и его ток-шоу. Трудно вспомнить хотя бы один эпизод, в котором Донахью выходил бы за рамки общих приличий. Даже наоборот, без хорошего костюма и хорошего галстука он на публику не выходил, хотя предмет его обсуждений в студии часто касался бытовых и даже интимных проблем. Однако при этом ни в диалоге, ни в монологе не звучало ни одно не нормативное слово или фраза.

Все-таки существует понятие «классика» как исторически сложившаяся норма взаимоотношения человека и общества. Нарушение этих норма поражает либо вульгаризацию общечеловеческих ценностей, либо новые перспективы. И если Донахью не надо напрягаться, чтобы остаться американцем, то русским не надо напрягаться. Чтобы остаться русскими. Но если россиянин начинает играть в американца, как это происходит с Д. Нагиевым, то возникает путаница, как в сказке Маршака, где цыпленок не захотел быть цыпленком, поросенок захотел быть теленком, а утята захотели быть цыплятами. Да не довольно ли играть роли, которые нам по определению не нужно играть. Согласно Вольтеру, «отчизна - это край, где пленница душа», и не подобает русскому играть в иностранца в собственной стране.

Итак, что же такое экология телевизионного информационного пространства. Это прежде всего отражение средствами телевидения национального характера общества, его места в природе вещей и осознание качества общечеловеческих норм и истин, которые накапливались все» историей человеческих цивилизаций. Телевидение - это продукт культуры народа. И если термин «культура» происходит от слова «культ» - почитание -а телевизионные журналисты понимают это и знают, что ценно и неприходяще, а что искусственно и недолговечно, то за экологию телевизионного информационного пространства можно быть спокойным. И необходимо напомнить еще раз, что телевидение как вид искусства не должно опускаться до
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уровня потребителя, а должно поднимать потребителя до своего уровня. Только так может сохраниться поступательное движение общества.

Л.В.Секретова
Клуб и телевидение: к характеристике досуговой коммуникации в экологии культуры

Одной из современных тенденций в использовании свободного времени большой части населения является резкое возрастание затрат времени на просмотр телепередач. Это обусловлено развитием технических средств их трансляции, увеличением числа телевизионных каналов, интенсивным обогащением форм и средств идейно-эмоционального воздействия на зрителя, широкими финансовыми возможностями владельцев телевизионных каналов, огромным количеством ярких «звезд» на экране (звезд кино, спорта, политики и иных сфер), которые манят к экрану зрителей всех возрастов: от ребенка до пенсионера. В такой ситуации особенно остро стоит вопрос о том, какие идеалы, ценности, нравственные, интеллектуальные и духовные качества экран формирует у зрителей, особенно молодого поколения.

Данную проблему мы будем рассматривать в контексте социально-культурной и культурно-досуговой деятельности, поскольку телевидение сегодня является одним из ведущих субъектов данной педагогической системы, порой превышая по интенсивности влияния авторитет семьи, школы, учреждений культуры, других субъектов социально-культурной деятельности. Л.И.Михайлова констатирует: «С проникновением средств массовой коммуникации изменилась сама культурная жизнь. Развивается потребление в ущерб творчеству. По результатам исследований из 90 минут, используемых в день на культуру , 60 минут отводится телевидению, 25 минут - кино, 5 минут - восприятию других форм художественной культуры - театра, музыки, балета, музеев».1
Для специалистов социально-культурной сферы представляется важной проблема: как способствовать тому, чтобы время, проведенное у телеэкрана,

служило позитивным целям, в интересах личности и общества, а не только в интересах власти и бизнеса. Это проблема действительно высокой степени сложности, поскольку участники телекоммуникационного процесса, представленные на схеме, имеют различные цели и задачи, порой находящиеся на противоположных полюсах. Попытаемся представить спектр их реальных интересов.

Так, владельцы телеканалов стремятся к прибыли, престижу, высокому рейтингу своих каналов.

Государство и его структуры заинтересованы в укреплении своей власти  и сохранении стабильности при помощи средств массовой информации в целом и телевидения - в частности.

Чиновники разных рангов, выступая по различным телеканалам, стремятся продемонстрировать свою личную значимость, полезность для общества.
Оппозиционные партии и движения стараются использовать возможности TV для критики нынешней власти и подготовки к будущим выборам.
Бизнес имеет целью рекламу товаров и услуг, создание своего позитивного имиджа и, конечно, TV является для него одним из ведущих средств маркетинга.

Общественные организации, избирая TV своей трибуной, заостряют внимание представителей соответствующих структур общества и государства на современных проблемах, их источниках, виновниках (а ими, как правило, являются просчеты органов власти, деятельность бизнес – структур, нерадивость чиновников) и способах решения данных проблем.
Религиозные конфессии используют телеканалы для пропаганды своей религии, ее институтов, привлечения и воспитания верующих.
Представители интеллигенции (научной, технической, гуманитарной творческой) выступают с экрана во имя просвещения, «окультуривания» зрителя и, к чему лукавить, личной самопрезентации.

Все вышеперечисленные стороны взаимодействуют со СМИ, влияя тем самым на цели и задачи вещания телеканалов. Таким образом, телепередачи
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5!
являются «продуктом», в котором отражены в той или иной степени интересы различных сторон. Но каковы же интересы главной стороны, т.е. потребителя телепрограмм, Зрителя? Зритель ожидает получать с телеэкрана информацию, знания, развлечения и своего рода общение. Результат полноты совпадения интересов и потребностей всех сторон отчасти выражается рейтингом телеканалов и телепрограмм.

Размышление над комплексом потребностей, интересов и целей всех сторон телекоммуникации позволяет заметить множество расхождений. Например, в стремлении бизнеса сформировать спрос на товар (порой не обладающий полезными свойствами и даже наносящий вред здоровью) и желании зрителя знать правду об истинном воздействии товара на организм человека.

Разрешение противоречий отчасти достигается путем выбора эффективной формы подачи материала, методов, приемов и средств идейно-эмоциональной выразительности, которые бы не только не оставили зрителя равнодушным, но заставили его воспринять внедряемые посредством экрана ценности и идеалы. Для решения такой задачи уже созданы и действуют апробированные технологические модели телепрограмм.

Важно отметить, что телевидение при этом все более интенсивно использует средства выразительности искусства, а так же опыт культурно-просветительной работы и культурно-досуговой деятельности. Вслед за информационными выпусками и трансляцией фильмов, спектаклей, концертов, спортивных состязаний на телевидении появились телевизионные клубы, игры, конкурсы, викторины, ток-шоу, реалити-шоу и т.д. Современный зритель настолько «оккупирован» всевозможными телевизионными услугами, что часто в использовании свободного времени ими и ограничивается.
Наряду с телепрограммами, несущими позитивный заряд знаний и эмоций, экран транслирует деструктивные для ума и души передачи. Между этими двумя полюсами существует еще немало программ. Вследствие этого особенно актуален   вопрос   об   экологии   экранной   культуры,   о  том,   как   оценить
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телеканалы и телепрограммы с позиций информационно-экологической безопасности Зрителя.

По содержанию все программы традиционно можно подразделить на виды: информационные, познавательные и развлекательные. А вот формы телепрограмм претерпели в последние десятилетия существенную эволюцию. Каждый вид состоит из множества форм телепрограмм. Среди них сегодня, на наш взгляд, особенно актуальны и эффективны телепрограммы с выраженной коммуникативной функцией, то есть зрителю предоставляется хоть и опосредованная, но все-таки возможность общения с ведущими, героями и гостями в телестудии. Это достигается с помощью целого ряда способов и приемов. Перечислим их с примерами телепрограмм, идущих по различным каналам.

1 .Использование связи: почтовой, телефонной, электронной, - не только на этапе подготовки телепередачи, но и во время ее трансляции: «Ответы Президента России В.В.Путина на вопросы телезрителей Первого канала»; «Губернаторский час» на омском 12-ом канале.

2.Приглашение телезрителей на запись телепередачи или на эфир в качестве гостей и зрителей в студии: «Большая Стирка» и «Поле чудес» на Первом канале.

3.Предоставление возможности зрителям задавать вопросы и высказывать свое мнение по поводу темы телепередачи, т.е. участвовать в дискуссии, в реальном коммуникационном процессе: «Свобода слова» с С.Шустером и «Принцип домино» на канале НТВ, «Культурная революция» с М.Швыдким на канале «Культура».

4.Интерактивное голосование при помощи пультов в студии, телефонных звонков, отправкой SMS - сообщений, писем по электронной почте: «Основной инстинкт» и «Золотой граммофон» на Первом канале, «К барьеру» с В.Соловьевым на канале НТВ.

5.Выбор в качестве героев телепрограмм не актеров и не штатных работников телеканалов, а желающих из числа телезрителей: телепроекты
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«Дом» на канале ТНТ, «Последний герой», телевизионные игры-викторины «Кто хочет стать миллионером?» и «Слабое звено» на Первом канале, «Тачку -на прокачку!» и «Обыск и свидание» на канале MTV.
б.Формирование тем и содержания телепередачи в соответствии с проблемами, которые волнуют зрителей, о которых они сообщают в передачу при помощи писем и звонков: «Час суда» на канале REN TV, рубрика «ОТК с А.Привольновым» в программе «Доброе утро» на Первом канале.
7.Прием заявок от телезрителей по поводу развлекательных программ и музыкальных номеров: «Бодрое утро» на канале MTV, «Субботний аккорд» на канале «ТелеОмск-АКМЭ».

8.Построение телевизионной программы на основе достаточно стабильных клубов по интересам, общение в которых привлекательно как для самих членов клубов, так и для зрителей. Это многолетние высокорейтинговые телепроекты интеллектуальных клубов «Что? Где? Когда?» В.Ворошилова и «КВН» А.Маслякова.

Подводя итог, можно сказать, что возможность общения посредством телеэкрана является фактором, повышающим привлекательность телевизионной передачи для зрительского восприятия, и потому различные виды телевизионных клубов могут стать перспективными моделями телепрограмм.

По нашему мнению, клуб на телеэкране является важным и достойным изучения феноменом. Клуб как социальный институт непосредственного прямого межличностного досугового общения имеет многовековую историю. Однако клуб в опосредованном варианте общения (телевизионный клуб, радиоклуб, клуб на страницах газеты или журнала, клуб в Интернете) - явление XX-XXI века.

Анализ телевещания на различных каналах дает представление о спектре клубов на экране. Пока их не так уж и много.

На Первом канале это клубы «КВН», «Что? Где? Когда?» и ежедневный «Дисней-клуб».


На канале РТР по субботам «Клуб сенаторов».
На канале ТНТ дважды в день «ТВ-клуб».
Канал «Культура» приглашает в «Блеф-клуб».
Из недавнего прошлого: «Клуб путешественников» с Ю.Сенкевичем и клуб «Белый попугай» с Ю.Никулиным. Они остались в памяти зрителей так же, как их замечательные ведущие.

Пожалуй, самым первым клубом на телевидении стал «Клуб веселых и находчивых», или КВН. Интересная деталь: название клуба не случайно, оно совпадает с маркой первого отечественного телевизора - КВН.
Не просто любопытно, но и знаменательно, что созданию клуба KBН предшествовала телевизионная игра ВВВ, или «Вечер веселых вопросов». Действительно, игра является своеобразным атрибутом клуба и клубной деятельности. Уже в ходе игры ВВВ были активно задействованы зрители в студии. С.Муратов вспоминает, что тогда «зрители впервые стали действующими лицами. И не только те, кто в зале, но и сидящие у телевизора» (2), Это было в 1957 году.
Первая передача - конкурс в «Клубе веселых и находчивых» между командами ИнЯз и МИСИ - вышла в эфир 8 ноября 1961г. Отцами КВНа были М.Яковлев, А.Аксельрод, С.Муратов.3 КВН 60-х годов - это прямой эфир, почти полная импровизация, юмор, иногда переходящий в сарказм, непрерывное совершенствование правил игры и критериев оценки команд. Команды не только веселились и блистали на сцене своим остроумием и интеллектом, они поднимали общественно важные проблемы, естественно, допустимые цензурой. Это было не только развлечение, не только «глоток чистого воздуха», но и критика пороков, недостатков, к которой прислушивались чиновники, руководители предприятий с тем, чтобы устранить неполадки.

За время отсутствия КВНа на экране (с 1971г. по 1986г.) он превратился в легенду, возродить которую было нелегко. Однако это удалось. Как настоящий клуб   и   солидный  телевизионный   проект  КВН  создал   свою   символику:
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музыкальный гимн клуба «Снова в нашем зале...» (музыка ВЛ.Шаинского, стихи Б.А.Самсонова), и птицу - fantazy Кивина. Закрепилась и стала традиционной программа состязания команд с неизменными блоками: приветствие, разминка, домашнее задание (тематическое), конкурс капитанов. По-прежнему своеобразными участниками, теперь уже шоу, являются болельщики команд. Появился новый обязательный элемент программы -представление спонсоров.

Послеперестроечный возрожденный КВН на телевидении тоже веселый, тоже любим зрителями и участниками, но стал для команд очень дорогим удовольствием. Самое дорогое удовольствие для игроков - высшая лига. Теперь находчивость и своего рода социальное творчество необходимо проявлять не только на сцене, но, прежде всего, на этапе поиска денег, необходимых для допуска на телепередачу. Как сообщает Н.Яковлева в статье «КВН без денег - шутки на ветер»4, бюджет одного телевыступления команды-участницы в программе А.Маслякова составляет около миллиона рублей, а такая сумма не по карману творческой молодежи. Вот и развивается современный телевизионный клуб КВН на средства бюджетов некоторых административных единиц и щедрых спонсоров.

Мы отчасти разделяем сожаление ряда команд-претендентов по поводу несостоявшегося участия в телевизионной программе КВН по причине отсутствия денег. Но нельзя не порадоваться тому яркому факту, что родившийся на телевидении клуб КВН пробудил, развил и продолжает стимулировать творчество молодых в своем особенном синтетическом жанре, их инициативу, командный дух, умение видеть и понимать острые социальные и иные проблемы, смело, юмористично и конструктивно говорить о них.
Еще одним сильным качеством обладает КВН. Клуб веселых и находчивых стал для многих членов команд (действительных и бывших) образом жизни. Клуб престижный, интеллектуальный, в своем роде элитарный. Кто почувствовал себя своим в этом клубе, уже не может и не хочет расстаться с ним. Кое-кто даже забывает о таких прозаических вещах, как семья, быт,

учеба в институте. Но это издержки не только игры в КВН, но и многих других, в первую очередь, азартных игр.

Телевизионный клуб КВН - не только А.Масляков и компания, не только десятки команд и сотни участников высшей и премьер-лиги, это еще и тысячи фанатов и болельщиков в зале и миллионы телезрителей. Рейтинг передачи колеблется на протяжении лет (это неудивительно, если учесть возраст программы), но всегда высокий и находится рядом с такими же лидерами рейтинга, как «Поле чудес», «Что? Где? Когда?». Шутки и реплики команд повторяют и обсуждают по всей стране, команды КВН и их участники становятся кумирами для творческой молодежи.

Телевизионный клуб интеллектуалов «Что? Где? Когда?», детище В.Ворошилова, во многом повторяет судьбу клуба «КВН»: многолетний стаж на телевидении, высокие рейтинги, опора на эрудированную молодежь, командный принцип состязания, привлечение болельщиков и зрителей к участию в сценарии программы, оригинальная символика, постоянное сотрудничество со спонсорами, постоянный ведущий, продолжение жизни программы за границами экрана. Викторину «Что? Где? Когда?» подхватили и продолжили в учреждениях культуры, в школах, домах отдыха и летних оздоровительных лагерях.

Эти интеллектуальные телевизионные клубы дают телезрителю не просто информацию, развлечение и общение. Они доносят до сознания и подсознания определенные культурные ценности и идеалы: знания, дружбы, творчества, чувства юмора, опыта, принадлежности избранному кругу, не прекращающегося самосовершенствования.

«Знание есть сила, сила есть знание», - изрек английский философ 16-17 вв. Френсис Бэкон. Однако чрезвычайно сложные для России послеперестроечные времена, казалось, зачеркнули эту истину: сократилось число выпускников школ, желающих получать высшее образование, а их родители, те, кто его имел, оставляли свою профессию, чтобы торговать и зарабатывать на жизнь. Интеллектуальная игра «Что? Где? Когда?» почти в
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одиночку отстаивала с экрана ценность и престижность знаний, когда за правильный ответ «знатока» команда получала пачку денежных купюр, когда «поболеть» за умных игроков и не менее умных телезрителей, приславших вопросы на игру, приходили управляющие банками и тут же на глазах игроков и телезрителей выкладывали деньги для победителя. В конце 90-х гг. престиж образования снова возрос, и мне думается, в этом есть заслуга В.Ворошилова и его программы, которая средствами телеэкрана стимулировала потребность зрителя в знаниях, а значит, и в образовании.

В настоящее время представляется актуальным анализ современной телевизионной модели «реалити-шоу», модели, в которой можно увидеть черты своего рода «временного клуба» (на срок записи программы). Эта форма программы, заимствованная с Запада, представлена на отечественных каналах передачами «Последний герой», «Фабрика звезд», «За стеклом», «Дом» и др. Мы согласны с точкой зрения Н.В.Захаровой по вопросу о функционировании реалити-шоу на российском телевидении: «Россия сейчас повернулась лицом к Западу, программы, популярные там, получают и здесь высокие рейтинги. Правда в отличие от западного зрителя, для которого важен только победитель, получающий все, россиян интересует и проигравший, ему сочувствуют, его жалеют, в некоторых играх вводят приз зрительских симпатий... в «Последнем герое - 2» русская ментальность взорвала американскую модель: задачи, форму, цель».5 Оптимистично и обнадеживающе звучит вывод автора: «Стало важным не дойти до финала, остаться в живых и выиграть главный приз, а остаться человеком».6
Несмотря на свою привлекательность реалити-шоу постепенно изживает себя как жанр, об этом говорят рейтинги как в России, так и за рубежом. По мнению экспертов, в этом виноваты сами телевизионщики, предлагающие немыслимое количество аналогичных передач. Добавим к этому то, что велико не только количество реалити-шоу, но и частота их трансляции - почти ежедневная в течение нескольких месяцев, так же как и у телесериалов.
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Миллионы   молодых  людей,  ежедневно  часами  наблюдающие  своих кумиров и просто персонажей реалити-шоу, воспринимают, принимают и, вполне вероятно, будут продолжать свою жизнь по правилам, навязанным им авторами   телевизионного   шоу.   Последствия   этого   трудно   однозначно предсказать. Однако стоит прислушаться к компетентному мнению доктора медицинских наук, профессора Московского НИИ психиатрии Ю.И.Полищука, который так оценил влияние развлекательных ток-шоу на телеэкране: «Думаю, это формирование безликой, инфантильно-послушной массы, которой легко манипулировать, отвлекая от политики, происходящих процессов в обществе».7 
               В заключении нельзя не отметить неразрывную связь между такими субъектами    социально-культурной    деятельности,    как    телевидение    и учреждения социально-культурной сферы. Эта связь позволяет осуществлять взаимообогащение деятельности обеих сторон. Как уже было указано выше, телевидение заимствует из опыта учреждений многочисленные сложившиеся в их практике формы: клубы по интересам, диспуты, устные журналы, конкурсы, вернисажи, игры, викторины и так далее, вплоть до реалити-шоу. Ведь что такое телепроект «Последний герой»? В принципе, это снятый на видеопленку туристический поход группы и экстремальный, отчасти, отдых в турлагере с непременными в такой ситуации играми и состязаниями. А что такое «Слабое звено»  или  «Поле чудес»,  как не специальным образом организованная викторина?

Для учреждений культуры изучение опыта телевидения так же является весьма полезным. Выше уже говорилось о том, что телевизионные программы «КВН», «Что? Где? Когда?» продолжили свою жизнь за рамками экрана. Так же были заимствованы учреждениями различных типов телевизионные модели программ «Поле чудес», «Слабое звено», «Любовь с первого взгляда», «Играй, гармонь» и многие другие. Причем в действительной реальности эти программы отличаются не только скромными декорациями и призами, отсутствием звезд-ведущих, но, и это главное, человечностью, искренностью, доброжелательностью,    бескорыстностью,    приоритетом    творчества    над
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материальным расчетом. И в этом неоспоримое преимущество и непреходящая ценность непосредственного общения в учреждениях культуры и досуга по сравнению с экранным, несмотря на бурное развитие телевидения и его фантастических возможностей.

По нашему мнению, в недалеком будущем, вполне возможно, появятся различные зрительские телеклубы, подобные киноклубам (детским, подростковым, молодежным, элитарным). Возможно, телеклубы объединятся в ассоциацию, которая включится в процесс контроля над программами телеканалов и более эффективного и позитивного влияния на создание телепередач, чем примитивный и безликий, но такой влиятельный сегодня рейтинг.
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Л.И. Саблукова
ЭКОЛОГИЯ ДУХОВНОЙ КУЛЬТУРЫ В ШКОЛЕ КИНОЗРИТЕЛЯ
(ПО МАТЕРИАЛАМ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ МЕДИАЦЕНТРОВ ОМСКОЙ ОБЛАСТИ)
Сложный и многосторонний характер явления, которое мы обозначаем словом «культура» объясняется многообразие подходов к изучению культуры и обилие теоретических концепций. В силу исторических условий, то одна, то другая из этих сторон выдвигается на первый план, приобретает особый вес и значимость в системе культуры. Интерес исследователя направлен на те стороны культуры, которые ему и его времени кажутся наиболее важными, к тем культурным проблемам, которые больше всего волнуют общество. Среди теоретических исследований последнего десятилетия следует отметить возрастающий интерес к проблемам экологии. Ученые Уральского государственного университета А.С. Железное, СВ. Труфанов и А.А. Хрыкин считают экологический дискурс доминирующей мировоззренческой установкой информационного общества в которое мы вступили согласно классификации по системе Э. Тофлера в истории человечества принято выделять три стадии «традиционное аграрное общество», «индустриальное общество» и «постиндустриальное, информационное общество». Каждой стадии свойственна доминирующая мировоззренческая установка -преобладающий алгоритм мышления и представления о месте человека в системе мира. Исторический путь от «Человека подчиняющегося», «Человека борющегося» к «Человеку-творцу» сопровождался «техническими превратностями». Рассматривая историю как непрерывное волновое движение, Тофлер анализирует особенности грядущего мира, экономическим костяком которого станет, по его мнению, электроника и электронно-вычислительная техника, космическое производство, использование глубин океана и биоиндустрия. Это и есть «третья волна», которая завершает аграрную («первая волна») и промышленную («вторая волна»)1. Следует отметить, что в последнее десятилетие XX в. в философии техники усилилось внимание к человеческому
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измерению прогресса. Американский философ X. Сколимовский пытаясь понять, всегда ли развитие техники сопряжено с глубинными социальными переменами, с культурными мутациями2, предложил интерпретацию философии техники как философии человека. Он считает, что человеческое понятие прогресса должно означать не вымирание других творений природы, не омертвление духовных и чувственных потенций человека, но, скорее всего, углубление своеобразие человека, расширение его духовности, но не все исследователи разделяют оптимистический подход. Общественно-культурный процесс делает человечество все более технически оснащенным и могущественным, личность - все более развитой. Вместе с тем он диалектически противоречив, он имеет и нежелательные последствия. Со времен Э. Геккеля (автора понятия «экология» относящиеся ко всем живым существам) многие ученые писали об экологическом кризисе, о растущей отчужденности человека от природы, о возможности экологической катастрофы. Экологическая ситуация по-прежнему серьезна. Она имеет несколько основных аспектов. Во-первых, это истощение природных богатств и угроза нехватки ресурсов. Во-вторых это деградация среды - эрозия почв, загрязнение и отравление воздуха, воды и суши, появление шума, искусственной радиации и проистекающая отсюда опасность для здоровья человека. В-третьих, это индустриальная перестройка ландшафта, ведущая к обезображиванию, это растущая отчужденность человека от природы и все более прочная привычка находится в искусственной среде. Академик Д.С. Лихачев в своих трудах подчеркивал, что «экология нельзя ограничивать только задачами сохранения природной биологической среды. Для жизни человека не менее важна среда, созданная культурой его предков и им самим. Сохранение культурной среды - задача не менее существенная, чем сохранение окружающей природы. Изучаются отдельные виды культуры и остатки культурного прошлого, вопросы реставрации памятников и их сохранения, но не изучается нравственное значение и влияние на человека всей культурной среды во всех ее взаимосвязях, хотя сам факт воспитательного воздействия на
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человека его окружение ни у кого не вызывает ни малейшего сомнения»3. В ряде работ академика Д.С. Лихачева были обозначены исходные позиции экологии культуры, составляющей социальную экологию, как направления гуманитарного  знания. Доктор  философских  наук,  профессор  Е.А.  Когай предложил концепцию исследования предметного пола экологии культуры, где обозначимы проблемы экологии духовной культуры. Вещественно-культурные и  мировоззренческие  ценности,  оказывающие  влияние  на  мироощущение человека, на его отношение к себе и к своему окружению. Наличие духовных, интеллектуальных   интересов,   запросов,   идеалов   обострилось   в   связи   с распространением   по   земному   шару   «Всемирной   паутины»,   изменившей социально-культурную эстетическую  и техническую ситуацию.  Вступив  в новый этап цивилизации, началом которого можно считать «информационное общество» исследователи направили свой интерес к новому типу культуры, «экранная»,   которая  демонстрирует   изменения   в  традиционной   культуре, человеке, обществе. Известный американский специалист в области средств массовой информации Дуглас Рашкофф в книге «Медиавирус!» рассказывает о возникновении в конце XX века новой реалии - «иносферы», включающей в себя   многочисленные   средства   передачи   и   модификации   информации. Иносфера,   или   «медиапространство»   -   новая   территория,   открытая   для человеческого    взаимодействия,    единственная    среда,    в    которой    наша цивилизация еще может расширяться утверждает автор. Автор помогает понять на примере некоторых популярных образов в нашей культуре, телепередач, фильмах, компьютерных играх, программ, как действует медиа. Специалисты рассматривают медиа как продолжение живого организма, где в иносфере как в кровеносной системе циркулируют информация, идеи и образы. Точно так как теперь экологи понимают, что жизнь  на земле является  частью единого биологического организма. Автор описывает некоторые технологии создания или зарождения медиавирусов. «Медиавирсы, будь они сконцентрированными, занесенными извне или самозарождающимися, вызывают социальные мутации и являются залогом определенного рода эволюции»5. Д. Рошкофф поднимает
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ряд   острых    вопросов:    насколько   человечество,   создавшее   инфосферу, контролирует  протекающие  в   ней   процессы?  Не  грозит ли  управляемое увеличение      объемов      информации,      вырабатываемой      человечеством, возникновением основных медиавирусов, искажающих восприятие реальности. Автор раскрывает некоторые технологии воздействия на телезрителей через популярные    американские    телепередачи,    рекламные    ролики,    методы подавления воли и подчинения вирусам. Во многих случаях можно провести параллели с Российским TV: «реалити-шоу «Дом», «Запретная зона», «Окна», «Основной инстинкт», «слоганы», «Просто скажи «нет» наркотикам!», «Умные наркотики», «Скажи наркотикам нет», «Голосуй, а то проиграешь». Всюду «работают» вирусы, воздействуя на подсознание, но не всех пользователей медиа они «поражают». Не преодолимым препятствием для вирусов является образованность   и   культура.   «Каждая   культура  создает  свою   иммунную систему, чтобы отторгнуть мемы, которые могут ее изменить», - говорит один из медиаактивистов. Культуру общества характеризует существующая в нем система   основных   нравственных,   эстетических,   духовных,   политических, научных ценностей (т.е. менталитет данного общества), которые воплощены в науке,  религии,  нравственности,  искусстве,  политике и т.д.  Еще древние заметили   способность   искусства   врачевать   душу.   Особая   роль   сегодня отводится   экранным   видам   искусства   и,   прежде   всего,   киноискусству. Традиционному      кинотеатральному     показу     приходится      выдерживать конкуренцию    со    стороны   домашнего    видео,    кабельного    телевидения, Интернета,   но   модернизация   кинотеатрального   показа   вселяет   надежды. Строительство        новых        кинотеатров,        оснащенных        современной кинопроекционной аппаратурой, мультиплексов, кинотеатров системы imax, развитие электронных кинотеатров свидетельствует о росте интереса к кино. «Искусство - это исследование мира, это возможность остановить человека, понять кто он, что он видит и куда идет. И кино не должно быть чем-то, чем можно заполнить пустой вечер. Оно должно быть средством познания мира», -говорил   В.   Шкловский.   Вопрос   восприятия   киноискусства   как   живого
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искусства стоит остро. На основе ряда социологических исследований можно констатировать низкий уровень развития художественного вкуса у молодых кинозрителей.   Об   этом   свидетельствует   широкая   распространенность   и популярность    далеко    не    лучших    образцов    киноискусства    на    фоне неосвоенности     классического  кинонаследия.  Относительная   неразвитость художественной культуры молодежи выражается еще и в том, что освоение киноискусства выступает как способ самоутверждения, общения, развлечения. Понимать, ценить и любить кино может только подготовленный кинозритель. В 60-е-70-е годы прошлого столетия в Советском Союзе существовала стройная система кинообуча и киновоспитания. Через киноуроки в школе, деятельность киноклубов, пионерских кинотеатров, формы предсеансовой работы деятели кинопоказа   смогли   воспитать   самую   большую   аудиторию   кинозрителя, искренне    любящего    жизнеутверждающее    (доброе)    отечественное    кино. Затянувшийся более чем на десятилетие кризис отечественного кинематографа привел к полной утрате подготовленного кинозрителя. Выросло поколение воспитанное   на   американской   кинопродукции   телеэкраном,   вооруженное пультом управления домашнего видео, непонимающее язык киноискусства, не готовое  к духовной  работе  над  собой.  В   последние  годы   наблюдаются позитивные    тенденции    в    области    кинопроката:    растет    интерес    к отечественному кино, наблюдается увеличение числа кинозрителей, особенно детского кинозрителя. Областной Киновидеоцентр возобновил кинопоказ на 289 киноустановках области и достиг определенных успехов в пропаганде лучшего    отечественного    киноискусства.    Фильмофонд    киновидеоцентра составляет более семи тысяч  копий  художественных,  научных,  учебных, хроникально-документальных и анимационных фильмов, который в основном представлен лучшими образцами отечественного кинематографа. Программа «Школа кинозрителя» включает работу с дошкольной, школьной, молодежной и взрослой аудиторией. Систематические выезды с кинопоказом в детские дошкольные  учреждения,   оздоровительные  лагеря,   школы,   дома  отдыха, интернаты.    Проведение    киноутренников,    киновечеров,    кинофестивалей.
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Возобновили работу более сотни киноклубов: «Фильмы, рожденные книгой», «Юный киномеханик», «Глобус», «Звезды экрана», «Любители старого кино», «Киноюбиляры», «Ретро-клуб» и др. Но надо отметить, что только работа трех киноклубов отвечает требованиям, предоставляемых клубам по интересам, а все остальные клубы пропагандируют фильмы по определенной тематике. Сформирован банк аннотированных кинопроизведений позитивной направленности, имеющих экологическое значение. В него вошли тематические каталоги: «Экранизация литературных произведений», «История России», «Фильмы о Сибири», «Фильмы об искусстве», «Фильмы о религии» и др. Представленные фильмы востребованы организаторами кинопоказа, педагогами, студентами и активистами киноклубов. Обычно просмотра этих фильмов сопровождаются лекциями, беседами, киноуроками, состоялась конференция в муниципальном кинотеатре, посвященная историческому кино. Несмотря на некоторые успехи следует отметить и недостатки: не достаточно широкий охват зрительской аудитории, низкая активность участников проекта, технология работы с зрителем до перестроечного времени дает сбои. В противовес можно привести работу клуба «Анимэ», который объединил студенческую и школьную аудиторию. Общаются участники клуба посредством ПК. Их объединяют интерес к японской анимации, но позже возник интерес к стране, ее культуре, языку, возникла потребность встречаться, обмениваться фильмами, обсуждать их. У участников наблюдается полное погружение в анимационные фильмы. Эти примеры подтверждают недостаточную техническую, технологическую оснащенность работников культуры. В решении вопросов экологии духовной культуры, а главное их неготовность противостоять негативным явлениям в медиапространстве гипертрофирующие духовную культуру человека и общества.
Экология духовной культуры должна стать одним из важнейших направлений деятельности медиацентров, которое включает в себя:
-   разработку образовательных культурных программ;


· охрану культуры прошлого: восстановление в памяти забытых имен, фактов, событий, традиций национальных культур, культурного опыта предшествующих поколений;

· содействие развитию культуры. Включая оказание поддержки одаренной молодежи, различным объединениям, занимающимся творческой культурно-охранной и просветительной деятельностью.
Формирование постоянной потребности в освоении культурных ценностей, воспитание стремления к пониманию, сохранению и приумножению духовного богатства, выработка обоснованной, взвешенной оценки произведений искусства, умение правильно разбираться в основных процессах, происходящих в культуре, - вот, что составляет содержание культурно-экологического воспитания в школе кинозрителя. Оно призвано стать заслоном на пути проникновения имитации духовных ценностей поп-культуры, различного рода подделок и прямых диверсий направленных на изменение нашего сознания.
Выработка практических умений и навыков по использованию полученной информации с целью формирования активной культурной позиции одна из основных направлений экологического воспитания в медиацентрах.
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В.И. Стебляк, Н.Ф.Хилько
АКСИОЛОГИЧЕСКОЕ СОДЕРЖАНИЕ ЭКРАННОЙ КУЛЬТУРЫ

Экранная медиакультура служит не только отдыху и развлечениям, которые могут существовать в медийных формах, не только восстановлению духовного состояния, а является целью и средством развития человека, обусловливающим повышение этого творческого состояния личности.

В пространстве ценностных систем экранной культуры просматривается шесть   взаимосвязанных   блоков:   симбиоз   (   триада)       этнокультурных, конфессиональных     и     общечеловеческих     ценностей,     которые     могут рассматриваться в блоке диады "индивидуальные- коллективные ценности". Далее по значимости можно выделить приоритетную систему культурных ценностей,   отражающихся   в   аудиовизуальной   культуре:   материальные   и противопоставленные     им     эстетические,     духовные     ,     нравственные, художественные и экологические. С другой стороны, с точки зрения экологии экранного творчества особую значимость приобретает четвертый блок - триада прагматических, рекреативных и творческих ценностей, проявление которых распределяется по группам градации приближения к творчеству. Пятый и шестой блоки ценностей связаны     с социокультурными приоритетами.  В первом   случае   речь   может   идти   и   о   соотношении   индивидуальных, социолокальных и глобальных групп ценностей. Во втором - идет постепенное приближение    к    смысложизненным    ценностям        от    образовательных, локализованных, профессиональных, социокультурных (досуговых) и семейно-родственных. Таким образом, проявление основных для педагогики экранной культуры систем педагогически ориентированных ценностей находится как в индивидуальной, так и в коллективной плоскости в процессе чередования прагматики    -   рекреации-творчества,    в       пространстве   расширяющихся социокультурных личностно-значимых образований.


Однако вместе с общими ценностями медиадосуга существуют ценности индивидуальные, часто не совпадающие с общими1. Ориентация в сфере культурно-досуговых ценностей зависит от возраста. Социального положения и национальных традиций. В иерархии медиадосуговых приоритетов в сфере экранной культуры Интернет, видео, телевидение соперничают друг с другом и сосуществуя в пространстве традиционных видов воспитания и развития, взаимообогащают друг друга. Ценностные ориентиры подростков и юношества идентичны, однако доминирующую роль играет групповое проведение досуга и общение, что однако не снимает роли и значения самореализации. При этом компании и группы сверстников формируются в связи с ярко выраженной дифференциацией сообразно культурным запросам, формирующимся на основе жизненных ценностей.

Подавляющее число исследований медиадосуга показывают, что наиболее
существенной чертой ценностной системы, присущей подросткам и
юношеству, является ориентированность на индивидуальный успех и
материальное благополучие, с одной стороны и, на пути их достижения - с
другой.        Чрезмерное        потребление        экранной
информации,
недифференцированный просмотр приводит к размытию ценностной школы, формированию беспринципности, аморальности. Смена установки на потребительские ценности ориентацией на самовоплощение, общение, духовно-творческое развитие, связано со значимостью, престижем деятельности. Ценностные ориентации определяются также и социальным положением, образованность, компетенция в избранном виде деятельности.
В ряде социологических исследований замечено, что уровень образования определяет интенсивность чтения, различных форм дистанционного общения информации. Уровень знаний сказываются на потреблении художественных ценностей, направленных на духовное совершенствование. Однако путь к такому ряду ценностей лежит через интеллектуальные, идентифицированные, эмоциональные формы художественного восприятия".
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Наполнение, содержание и социальная значимость досуга определяются престижем, модными течениями и установками определенных социальных групп. Большое значение в последнее время начинает приобретать неоценимый в духовно-нравственном отношении арсенал этнокультурных ценностей: материнство, семья, любовь к ближнему, сострадание. Национальное своеобразие и традиция неотделимы от общечеловеческих ценностей, следованию выбранной вере и доминантам своей конфессии. В экологии экранной культуры следует отдавать предпочтение именно этим группам ценностей, приобщающим к национально-идентичным сообществам.
Значимость экранных образов, поведения, деятельности, обусловленной медиасредой, определяется соотношением объективных свойств и духовно-творческого потенциала. В творческой деятельности любителей проявляют себя реальные ценности, способные удовлетворить их потребности. Механизмом ценностного регулирования является система влияния на культурные потребности, отражение медиаобразов. Вместе с тем вслед за положением Г. Риккерта о человекотворческом характере ценностей, следует признать их культуротворческий характер в экранной деятельности, характере ценностного отношения к миру, возвышения одних и утилитаризации других'". Следует отметить, что круг материальных и социальных ценностей взаимопереплетается, а духовные компоненты современного кино-видеорепертуара не однозначны и имеют тенденцию к некоторому снижению.
Динамика ценностей, культурных символов в соотношении субъективного и объективного духовного направлено на достижение совершенства, рационализации. Содержание инфопотоков предварительно создается, символически интерпретируется и передается в определенном культурно-цивилизационном контексте. Виртуальная «всемирная паутина» нивелирует социокультурные процессы'*. Масштабы и глубина информационной экспансии в мир человека далеко переросли посягательство на его личность. Цивилизационная модернизация сменяется культурной самореализацией. С точки зрения Ж. Бодрийяра, происходит полная «аккультурация» социального,
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понятого как контекст культуры, в котором происходит своеобразный «внутренний взрыв». Информация поглощает смысл*. Появилось понятие «интертекст» - полиструктурное пространство из экранных ценностей. Аудиовизуальное произведение оказывается плодом диалога - совместного творчества означающего и означиваемого. Интертекстуальный диалог, по мнению У. Эко, строится на влиянии предшествующих текстов. В любом варианте интерпретатор стремится к воспроизведению основного смысла и ценностей прототипа и его структурной гомогенности. Здесь всякая инновация направлена на воссоздание идентичного, точного образа источника информации, который остается носителем исходного и высшего сакрального смысла.

Изучение ценностей, проведенных сектором региональной культурной политики среди молодежи - посетителей экранных медиацентров, позволило выяснить их представление о культурных ценностных ориентациях зрителей. Опросом было охвачено 565 человек 12 кино- видеоцентров, объединений г. Омска и студентов 1 курса Таганрогского государственного педагогического института. В исследовании приняли участие аспиранты И.В. Челышева и Н.А. Бабкина). На анкету ответили 65,2% девушек и 34,8% юношей, в возрасте 15-19 лет.

Респондентам было предложено высказать свое отношение к культурным ценностям, формирующимся в коллективе на основе просмотренных фильмов.
Существует мнение, что в современных условиях создается благоприятные возможности для целеустремленных людей, позволяющие многим более четко определить свои жизненные цели и добиваться их. Наше исследование, на первый взгляд, вроде бы подтверждает это. Наряду с выявляемыми сегодня*' тенденциями индивидуализма, прагматизма, отчужденности от национальных культурных ценностей, американизацией духовно-нравственных ориентации молодежи, стирание границ между позитивными и негативными проявились и положительные тенденции.
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На вопрос о том, какие из
предложенных формулировок ценностей ближе
всего, даются следующие ответы (в %):

Таганрог                            
(%)                                 Омск
(%)
1. Быть самым богатым
54,1
1.
Быть хорошим отцом
45,0
2. Иметь внутреннее богатство
30,2
2.
Иметь внутреннее богатство
41,0
3. Подчиняться воле коллектива
25,2
3.
Быть физически и сильным
33,0
4. Быть физически и сильным
11,2
4.
Быть деловым и практичным
30,0
5. Быть хорошим отцом
10,0
5.
Быть самым красивым
22,0
6. Быть самым талантливым
9,8
6.
Подчиняться воле коллектива
20,0
7. Быть в деле сильным звеном
8,2
7.
Иметь успех у сверстников
18,0
8. Иметь успех у сверстников
7,8
8.
Быть самым талантливым
17,5
9. Быть деловым и практичным
7,3
9.
Быть в деле сильным звеном
13,0
10. Быть самым красивым
6,1
10.
Быть впереди всех в делах
12,0
11. Быть впереди всех в деле
3,2
11.
Быть самым богатым
10,0
Сравнительный анализ ценностных приоритетов студентов Таганрогского педагогического института и Омского государственного университета показал следующее. На первом месте у студентов Таганрога - материальное богатство (54,1), эта же ценность у омичей оказалась сдвинутой на 11-е место (10%), что свидетельствует о приоритете прагматизма в 1-м случае и отсутствии во 2-м. Оказывается,   что   с   материальными   ценностями   соседствует   духовные, внутренние, которые отмечены на 2-м месте как среди респондентов Таганрога (30,2), так и Омска (41,0). Третье место у респондентов Таганрога связано с нравственным выбором подчинения воле коллектива (25,2). У омичей оно переместилось    на    6-е    место    (20,0),    что    показывает    их    большую предрасположенность к самореализации. Следует отметить, что далее иерархия ценностей показывает картину смешения общечеловеческих с творческими и прагматическими. Особенно следует отметить, что отстающая от приоритетных достаточно далеко (5-е место) ценность 2-е -быть хорошим отцом», у омичей вышла на 1-е место (45,0) и показывает их предрасположенность к народной культуре.
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Совокупное отношение коллективных ценностей к индивидуальным показанное в Омске 136/125 ( 1,088:1), а в Таганроге 76,2/96,4 (0,79:1). Налицо тенденция преобладания коллективных ценностей в Омском регионе с незначительным отклонением от них отметивших индивидуальные ценности. В Таганроге имеется более существенный перевес индивидуальных ценностей над коллективными, хотя он и не превышает 1,5 кратного рубежа.
С творчеством, духовностью и нравственностью связаны также следующие ценности. Сравнение духовных/материальных ценностей в двух группах опрошенных показало некоторое различие. У студентов обоих регионов преобладают материальные над духовными (39,7/67,5% - Таганрог и 58,0/62,0% - Омск) Однако у омичей оно несущественное (на 4%), а студентов Таганрогского вуза оно только в 1,5 раза превышает духовные приоритеты. В целом можно сделать вывод, что экранная медиасреда предоставляет плюрализм образов, содержания и тематики, одновременно предрасполагающих к той или другой группе ценностей.

Вместе с тем приоритеты общечеловеческих ценностей над прагматическими (135%/116%) заметен в группе омичей, в то время как в Таганроге обнаруживается преобладание прагматики (81%/84%), хотя оно несущественно отличается от процента признающих общечеловеческие приоритеты.

Творческие ценности имеют большее значение у Омских студентов (101%), что в двое меньше против таганрогских (51,1%). При этом нетворческие ценности мало отличаются по процентному выражению у студентов Таганрога (67,5%) и у омичей (62%), хотя у последних этот процент вдвое меньше, чем у отметивших творческие приоритеты.

Медиатизированное пространство как непрерывно обновляемая субкультура включает в себя культурные ценности экрана, духовные, нравственные и эстетические ценности, которые становятся продуктивно-культурными новообразованиями на разных возрастных этапах. Социокультурные значения разнородных компонентов информационного поля
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экранной культуры включают в себя системы ориентации, регуляции, оптимизации, воздействия, идентификации, взаимовлияния, что существенно сказывается на иерархии ценностных ориентации.

Отношения среды и субъекта экранной деятельности могут порождать культуру, диалог и среду взаимодействия. Учитывая значимость различных медиа колеблется от телевидения к мультимедиа или Интернету, что меняет круг взаимодействия и способы интеракций с экраном. Возникающая пассивация личности в контексте связана с мозаичностью восприятия, замыкания его преимущественно на развлекательном факторе. Эстетический, нравственный, духовный потенциал различных медиа существенно снижается ввиду нерационального глобализированного и внеличностного их использования, что может быть преодолено за счет включения личностных технологий в педагогическую и социокультурную деятельность внутри различных социоэтнолокальных, семейно-бытовых и непосредственно окружающих субкультурных образований. Мозаика восприятия сочетается с избытком повторения, т.е. расчетом на фрагментарность, поверхность, утилитаризм, рекламную действенность. Это диссонирует не только с ожиданиями аудитории, а чаще всего, по мнению У. Эко, - с возможностью «провоциирующего предложения нового и трудного для восприятия мировидения». Рядом ученых неоднократно утверждало, что тотальный разрыв с ценностями старшего поколения лишает молодежь ориентиров и подвергает ее влияниям ценностной массовой культуры, кардинально противоположным общечеловеческим. Преодоление экранного насилия, его включение в иллюзорные представления о культе силы связано с позитивным использованием экранной культуры не только как источника интенсифицированной информации, но и как средство одухотворенного общения и деятельности.

Видео-, телевизионная, компьютерная, мультимедийная культура в основном устремлена на потребление, чуть меньше - на пользование и совсем мало - на творческое продвижение, презентацию и лидирование. Это связано с
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тем, что ценности часто служат психологическим механизмом сдерживания, идентификации, подражания, суггестии, но отнюдь не ценностного осмысления, синтеза, анализа пластической формы создаваемого экранного произведения. Контекстная концентрация культурной информации о мире наряду с позитивными последствиями приводит к кампилятивности, коллажности, равнозначности ряда ценностных соотношений. Творческие ценности соотносимы с духовно-нравственным подтекстом созидания, развлекательные с познавательными и креативно-игровыми. Отсюда вырисовывается возможность изменения структуры ценностных ориентации. Все чаще потребление подменяет и закрывает собой созидание, активная деятельность - пассивному восприятию повальная увлеченность молодежи телесериалами и «мыльными операми», информационными программами, теле​шоу вызвана повышением ими ретроспективным показам, видео-, теле-, киноклубов, образовательных телеакций, телеобозрений народных праздников и зрелищ. Динамика ценностных ориентации молодежи в современной действительности показывает не только расширение плюрализма как тенденции расслоения типологий ценностных иерархий, но и как приобретение все большего значения общечеловеческими ценностями4"1.

Эти возможности слабо используются программами авторского телевидения. Имидж телеведущих чаще всего стоится на сленге, неумеренности и т.п. Программирование и моделирование телезрителя лишает его инициативы, созидательности, активности. Изменение иерархии ценностей часто бывает обусловлено и приводит к соответствующим изменения и в структуре досуга, который приобретает все более медийный, опосредованный характер. Роль семейного, клубного, досугового общения часто переносится в сферу телевидения, Интернета. Культурно-экологический аспект сохранения духовных и общечеловеческих ценностей, инверсии и образования существующих иерархий связано с использованием экранной информации в восприятии и критическом осмыслении образов средств массовой информации, умения     интерпретировать,     вскрывать    скрытый     смысл,     ее     поиском,
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систематизацией, трансформацией и т.д. Умение соотносить собственные ценности с альтернативными точками зрения, устанавливать целесообразные связи экранных образов с целевыми установками и алгоритмами телепросмотров, выделять акценты при восприятии особенно актуальны для подростков, юношества, молодежи, закладывающих будущее созидательного инфопространства России.

На  вопрос  о  том,  какие  личностные  качества  героев  просмотренных фильмов больше всего нравятся респондентам, даются следующие ответы (в %)
	%):
	
	

	1.
	Доброта, гуманность
	83,1

	2.
	Своя точка зрения
	65,2

	3.
	Ответственность в личной жизни
	42,1

	4.
	Трудолюбие
	38,5

	5.
	Индивидуальность сильно выраженная
	31,2

	6.
	Уважение к людям
	28,6

	7.
	Стремление к справедливости
	26,1

	8.
	Уважение к старшим
	24,2

	9.
	Стремление к знаниям
	20,1

	10.
	Высокая духовность
	18,7

	11.
	Высокая нравственность
	17,6

	12.
	Развитое чувство долга
	16,5

	13.
	Бескорыстие
	15,4

	14.
	Совестливость
	13,8

	15.
	Патриотизм
	12,1

	16.
	Социальная активность
	11,5

	17.
	Вера в идеалы
	10,6

	18.
	Гражданская непреклонность
	5,4



личности. Наряду с самостоятельностью и добротой, немалая часть опрошенных верят в труд, индивидуальные формы творчества, справедливое воплощение идей.

Подтверждением этих позиций являлись и ответы на следующий вопрос, в котором нужно было ответить на вопрос о тех, чертах, которые не считаются приемлемыми с точки зрения опрошенных. Наиболее не принимаемой чертой, с точки зрения опрошенных, была жестокость (78,5%). Затем идут безразличие к судьбам других людей, равнодушие (64,5%), распущенность (32,4%), отсутствие духовности (25,5%), склонность к иждивенчеству (22,4%), отсутствие чувства долга.

Полученные результаты позволяют говорить о растущем понимании опрошенными себя как самодостаточных ценностей собственной жизни.

Примечания

' Воловик А.В., В.А. Педагогика досуга.  М., 1998.  С. 42.
" Там же. С. 51, 52.

'" Риккерт Г. Науки о природе и науки о культуре.  СПб.  С. 911.
,v Борхес Х.Л. Книга небес и Ада.  СПб, 2001.
v Бодрийер Ж.  Забытый Фуко.  СПб, 2001.  С. 96, 757.
v'   Утенков   В.М.,   Овсянников   В.И.   Ценностные   ориентации   студентов
педагогического вуза  // Педагогика. 1998.  № 5.  С. 70-72.
v" Борисова А.А.  / Науч. руководители: Л.И. Лысенко, С.Ю.Шалова. Роль телевидения в формировании эстетический ценностей молодежи: Доклад на студенческой конференции Таганрогского государственного педагогического института.  Таганрог: Изд-во ТГПИ. С.5. 
Итак,   можно  утверждать,   что   наши   респонденты   разделяют  в   целом гуманистические представления героев картин, высоконравственные качества
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С.В. Ширяев
Экранная культура как эффективное средство борьбы против негативного влияния Интернет на подрастающее поколение

В настоящее время жизнь летит с такой скоростью, что успеть за ней практически невозможно. Мир развивается и соответственно ему стремительно развиваются средства массовой информации. Поток информации обрушивается лавиной, способной задавить любого взрослого человека, а ребенка тем более.

Еще десять лет назад в нашей стране мало кто знал о таком явлении, как Интернет и уж тем более никто не мог представить, зачем он нужен рядовому человеку. Но времена изменились - пришла эпоха Интернета. Всемирная сеть занимает всё более крепкие позиции в современном мире.
Исследовательская труппа «Мониторинг. Ру» подвергла очередному изучению аудитории российского Интернета. На этот раз было выявлено, что значение Глобальной Сети для жителей нашей страны гораздо серьезнее, чем полагалось раньше.

Непосредственный доступ в Интернет на сегодня имеют 11, 4 млн. россиян. Это данные 2001 года1. Количество пользователей Интернета к концу 2004 года достигнет 14 млн., к 2010 г. - 50 млн. человек, сообщил на VIII Петербургском международном экономическом форуме министр информационных технологий и связи Леонид Рейман. По его словам, в течение последних 4 лет количество пользователей Интернета увеличивается в среднем на 35-40% в год. К концу текущего года количество пользователей составит 10 % населения России2.

Такой сверхскоростной темп развития поставил вопрос о том, чтобы уже человека защищать от «лавины» информации. Существует психологический закон: чем больше количество информации, с которой человек сталкивается, тем более некритично он ее воспринимает.
Сейчас как никогда актуальна проблема влияния негативной информации, или «темной стороны» Интернет, прежде всего на подростков.
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Большое внимание в разных странах мира уделяется этой проблеме. Об этом говорит множество статей, опубликованных в разных Интернет-изданиях. Вот заголовки некоторых из них: «Японское правительство обеспокоено негативным влиянием Интернет на детей», «В США идет обсуждения закона, способного ограничить негативное влияние Интернет на тинэйджеров».
В  России данный вопрос также обсуждается. Достаточно набрать в поисковой  системе  ключевые  слова,   например  «влияние  Интернет»,  и появится внушительный список сайтов по данной проблематике. Однако создается впечатление, что в России ученые и политики еще не до конца поняли всю пагубность влияния Интернет на детскую и юношескую психику. Политики во многом заняты «благородными вопросами» распространения Интернет по всей стране и обеспечения допуска к получению информации тем социальным институтам, где данная информация была бы максимально полезна: школы и другие образовательные учреждения, библиотеки, музеи и так далее.  Вопросы  безопасности  от негативной  информации  («темной стороны» Интернет) экранной культуры уходят на второй план. Между тем, анализируя   скорость,   с   которой   увеличивается   в   России   количество пользователей, встает вопрос: «А не открыли ли мы «ящик Пандоры», результаты деятельности которого, появятся в скором будущем?» Рассмотрим влияние Интернет с точки зрения психологии. Одной из самых популярных сфер Интернет является развлекательная сфера. Многочисленные исследования показывают, что во всем мире самые посещаемые  сайты  -  сайты  порнографического  содержания,  они  же  и являются самыми рейтинговыми. Если набрать в любой поисковой системе, например, слово «секс», то через секунду-другую вашему вниманию будет предложено, в среднем, более сорока тысяч ссылок на сайты с самым разнообразным содержанием: от «легкой» эротики до самых извращенных, иногда даже ужасающих воображение, видов секса, не говоря уже о лексике, «рекламных»   лозунгах,   которые   при   этом   на  ссылках   употребляются. Поражает та легкость, с которой на эти сайты можно зайти.
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Зададимся вопросом: «Кто такой подросток?»
Подросток (12-17лет), прежде всего, это незрелая личность, при чем находящаяся в сензитивном периоде для получения информации. В период до совершеннолетия происходит некритичное усвоение информации, самооценка очень ранима и зависит во многом от значимых других.
Это - сензитивный период для получения важнейших навыков межличностного общения с противоположным полом на качественно иной основе, отличной от детства. Здесь на первый план выходят вопросы любви и секса, следовательно, растет интерес к информации из данной области. Именно в этот период «грубая», неподготовленная информация может принести максимальный вред, изменив ход нормального развития личности. А ведь в это время ребенок принимает, возможно, самые важные личностные решения, которые в будущем, возможно, определят его жизнь. Это формирование образов-эталонов людей и, что более важно, образцов успешного, на его взгляд, поведения (образ-эталон секса и сексуального поведения начинает формироваться в подростковых фантазиях и в дальнейшем во многом определяет нормальное развитие половой жизни во взрослом возрасте).

В США в 60-х годах было проведено любопытное исследование. Было посчитано количество убийств и изнасилований в разных штатах и количество продаж порно-журналов в этих штатах. Связь была прямая. В штатах Аляска и Невада наблюдались самое большое количество убийств и изнасилований и самый большой уровень продаж порно-журналов.
Этот опыт, видимо, был. забыт. В 80-х годах в США уровень преступности, на первый взгляд не логично, резко пошел вверх. А ведь это период когда Интернет очень быстро завоевывал свои позиции. В России сейчас похожая ситуация. На сегодняшний день в России уже более 14 млн. пользователей, то есть тираж порно-информации потенциально равен 14 млн. Какой порно-журнал имеет такой тираж?
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«Темная сторона» Интернет рождает убийц и насильников - это не пустые слова. Истинность этого утверждения можно логически доказать, используя теоретические инструменты психоанализа3.

Интернет как индустрия развлечений взял на себя функцию удовлетворения низших потребностей. Во все времена секс-бизнес приносил большие деньги (недаром проституция является древнейшей профессией). Основной инстинкт человека - либидо - создает напряжение, требующее выхода. Человек стремится удовлетворить эту потребность, но в силу невозможности обладания объектом, способного снять напряжение, «эго» ищет объект-заменитель, способный хоть частично снять напряжение. Переход и бесконечное приближение объекта-заменителя, в который вкладывается часть инстинкта либидо к образу-идеалу, называется вторичным процессом. Бесконечное появление напряжения и его редукция (по Фрейду) - вот главная борьба человека и движущая цивилизацию сила.
Теперь посмотрим, как данная схема работает при получении подростком неконтролируемой информации из Интернета.

Как уже говорилось, в период полового созревания подростка очень интересует информация о сексе. Получение доступа в такой извращенной информации позволяет, как объект-заменитель, удовлетворить сексуальные потребности и снять напряжение. Такой способ удовлетворения своих потребностей снижает у ребенка необходимость получения опыта межполового общения и изучения противоположного пола как объекта для будущих сексуальных отношений. Далее к периоду взрослости психика уже взрослого человека достаточно расшатана, а старый способ снятия сексуального напряжения удовлетворяет все в меньшей и в меньшей степени. Как следствие, накопление сексуального напряжения и поиск объекта, способного его снять. Так как навыки межполового общения в сензитивный период развиты не были, а еще у человека слабо развит самоконтроль, то совершается преступление (одной из самых важных характеристик личности насильника является слабое развитие навыков общения с противоположным
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полом).   Другим   следствием   данного   сценария   являются   сексуальные расстройства.

Еще одним фактором Интернет, пагубно влияющим на психику любого человека, являются сцены насилия. Ограничения на показ сцен насилия, которые введены во многих странах мира на телевидении, в Интернете применяются с трудом. Альфред Хичкок говорил как-то, что снимает свои фильмы для того, чтобы люди, смотря их, выплескивали весь свой негатив и становились менее агрессивными. Исследования доказывают обратное: люди, которые смотрят сцены насилия, становятся со временем более раздражительными. Кроме того, нервная система от сцен насилия приходит в возбуждение, что также косвенно влияет на агрессивность человека, путем снижения способности к торможению, увеличивается также тестостерон, а это уже физиологические предпосылки агрессивности.

По исследованиям Госдепартамента США, девятерым из десяти преступникам телепрограммы показали новый способ совершения преступления. А четверых из десяти насилие по телевидению подтолкнуло на свершение преступления. При этом на телевидении США существуют ограничения в показе сцен насилия. В Интернете демонстраций сайтов с элементами насилия великое множество, доступ свободный.

Вот и встает вопрос: «Каким будет поколение, выросшее на информации из Интернет»? Результаты не заставят себя долго ждать. Тем более, согласно результатам America Online/Roper Starch Youth Cyberstudy 1999 (первого в запланированной серии исследований влияния Интернета на жизнь детей и подростков в возрасте от 9 до 17 лет), 63% опрошенных предпочитают Интернет телевидению, а 55% предпочитают общаться в Сети, а не по телефону.

Сегодня применяются попытки ограничить доступ пользователей к «темной стороне» Интернет, но результат этих робких попыток незначительный. С чем это связано?
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По требованию властей, на многих сайтах с содержанием порно и насилия стоит предупреждение «Если вам нет восемнадцати лет, то не входить». Данная мера только усиливает интерес подростков, которые во многом желают выглядеть взрослее, а информация с этого сайта как раз дает им ложное ощущение взрослости.

Многие психологи уповают на родителей, которые, по их мнению, обязаны воспитанием и другими методами не допустить попадание негативной информации из Интернета к ребенку. Это тоже миф. Во-первых, большинство родителей в России не умеют или не хотят заниматься сексуальным воспитанием своего ребенка. Во-вторых, как им воспитать у ребенка высшие ценности в период, когда в стране даже нет национальной идеи, а в качестве эталона навязывается «западный» образ жизни?

Технически преградить попадание нежелательной информации также пока  не   возможно.  Разрушить   все  сайты   невозможно.   Существующие фильтры на компьютере неэффективны, так как техническая грамотность детей зачастую выше, чем у их родителей. Встает вопрос: как же быть?

Так как ни родители, ни производители Интернет-продукции, те из них, которые, разумеется, заинтересованы в безопасности психики пользователей (например, производители образовательных сайтов или сайтов о культуре), по отдельности не имеют шансов справиться с проблемой, то стоит объединить усилия.

Сильный стимул можно победить лишь еще более сильным. Но откуда его взять? Более сильным стимулом может быть сформированная, воспитанная потребность в информации, служащей для развития личности. Для этого необходимо научить подростка (да и любого человека) чувствовать удовольствие от ощущения процесса личностного роста. При таком подходе ребенку придется выбирать между «темной» информацией и развивающей, так как удовлетворение потребности в негативной информации автоматически лишает возможность в удовлетворении высших потребностей.
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Здесь встает следующий вопрос; «Как сделать потребность в информации, служащей развитию личности, более сильной и стойкой, способной выдержать эту конкурентную борьбу?». Этим вопросом занимается область науки, которая получила название «экранная культура». Сейчас довольно большой популярностью пользуются исследования в этой области.
В толковом словаре обществоведческих терминов - экранная культура определяется как культура, базирующаяся на микропроцессорной информационной технологии; порожденный компьютерной революцией принципиально новый тип культуры, основным материальным носителем текстов которой является не письменная речь, а "электронная книга", «экранная речь». Для экранной культуры характерна экранная форма общения людей (свободный вход в мир информации), экранное мышление (строгая логика, быстрота, гибкость, реактивность, образность), экранная система обучения и управления. Экранная культура - культура будущего.
В этом понятии свое особое место занимает культура Интернет-сетей и Интернет-пользователей.

Интернет имеет очень большую способность изменять личностные характеристики в короткий срок. В этом его главное преимущество как инструмента воспитания личности, в этом же его главная опасность. Причина такой силы Интернет кроется в понятии «виртуальная реальность».
В одном из современных направлений психотерапии нейролингвистическом программировании - существует довольно эффективное упражнение, которое называется «изменение личностной истории»4. Суть его заключается в том, что человек придумывает себе новую историю прошлой негативной ситуации взамен реальной. При этом, как утверждают психотерапевты НЛП, мозг не находит разницу между тем, как реально все было и вымыслом, так как за эти функции отвечают одинаковые отделы мозга. То есть выдуманная реальность заменяет то, что было на самом деле. По этому не стоит удивляться, почему вымышленный искусственный мир имеет такую власть над человеком и даже способен
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заражать людей болезнью, которая получила название Интернет-аддиктивности, или Интернет-зависимости.

Но эту его способность и нужно использовать для духовного развития  личности.

Во многом этой проблематикой занимается медиаобразование. Медиаобразование - это направление в педагогике, выступающее за изучение закономерностей массовой коммуникации: прессы, телевидения, радио, кино, видео и т.д. Основные задачи медиаобразования; подготовить новое поколение к жизни в современных информационных условиях, восприятию различной информации, научить человека понимать ее, осознавать последствия ее воздействия на психику, овладевать способам общения на основе невербальных форм коммуникации с помощью технических средств5.

Медиаобразование может эффективно применяться для того, чтобы нейтрализовать воздействие «негативной экранной информации» и несовершеннолетнюю аудиторию, так как медиаобразованная медиаграмотная аудитория понимает, что6:

1. медиасистемы транслируют идеи, информацию, новости с точки зрения каких-то людей;

2.
для эмоционального воздействия на публику используются специальные технологии; можно распознать эта технологии, понять, какого
эффекта добивались создатели медиатекста и какого достигли;
3.
все медиатексты выгодны одним людям и невыгодны другим; можно задать, а иногда и ответить на вопросы о том, кому выгодно, кому – нет,  почему?

При этом выделяются следующие основные компоненты экранного медиатворчества: экологический, критический, информационный, коммуникативный, перцептивный и художественный7.
Попытаемся
выстроить
методику
достижения цели  медиаобразования.
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Для этого рассмотрим, как в процессе знакомства с Интернет-информацией изменяется мотивация человека по отношению к этой информации. Наиболее важным, на мой взгляд, является рассмотрение этого изменения как уровней приближения мотивации поиска, восприятия и использования экранной информации от отдаленных и поверхностных уровней личности, где ее работа над информацией минимальна, к личностному ядру как центральному алгоритму развития личности, где информация становится творчеством.

На первом уровне доминирует мотивация к простому получению информации. Здесь удовлетворяется потребность за счет простого восприятия информации, личностная работа над ней ведется не большая. Например, ребенка в начале знакомства с Интернет привлекают красочные сайты, с развлекательной информацией. Удовольствие несет сама по себе информация (например, анекдоты, новости, игровые сайты и т.д). Здесь формируется базовое доверие к Интернет как источнику информации.
Второй уровень - личностное освоение информации. Потребности удовлетворяются здесь не от самой информации, а от постижения ее смысла. Понимание информации дает новую информацию, которая и удовлетворяет потребность на данном уровне. Это уровень когда человек получает удовольствие от информации об искусстве и творчестве (можно сравнить с прочтением произведения, где сама по себе информация, без личностной обработки даст мало результата). На этом этапе ребенок начинает задумываться о том, почему ему нравятся определенные сайты, а другие нет. Будут найдены четкие характеристики «любимых» сайтов, а также первичное осознание того, что именно привлекает в них (первичная классификация).
На третьем уровне преобладает мотивация понять структуру и связь информации или инструментальная стадия. Приносит удовольствие уже не информация и ее конкретное содержание, а работа с ней. На этом этапе простое получение информации ребенка не устраивает. Отдается предпочтение  интерактивным  сайтам,  где  имеется  возможность  как-то
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работать с компонентами информации. Кроме того, ребенок может уже сам учиться создавать собственные Web-страницы и наполнять их собственным содержанием. Удовлетворение ребенок получает от осознания того, что он может создавать сам хотя бы часть Интернет.

Мотивация понять то, как информация влияет на воспринимающего, и как конструировать информацию, чтобы точно передачи с помощью нее личностный смысл, появляется потребность в рефлексии, то есть в понимании того, почему именно эта информация мне нравится, какие потребности она удовлетворяет. Мотивация в удовлетворении этих потребностей проявляется на четвертом уровне. На этом этапе развития мотивации, появляется важное новообразование - понимание того, что определенная информация может развивать свою личность. Происходит оценка содержания, насколько оно способствует развитию личности. Как данная информация на сайте поможет в дальнейшем искать, обрабатывать, использовать новую информацию и получать от нее удовольствие. В это время ребенок интересуется разными видами личностно развивающей информации, отвергая негативную.

Мотивация к творчеству. Это синтетический уровень, где у ребенка появится желание создать что-то принципиально новое, принципиально новую информацию, на основе уже имеющегося опыта. Здесь получается удовлетворение от процесса создания и от результата.

Существует интересное высказывание: «Если нельзя что-то запретить, то нужно воспитать». Действительно, для того, чтобы защитить ребенка от «темной» стороны Интернет, нужно его воспитать, как медиаграмотного пользователя. Для этого нужно воспитать потребность в информации, служащей для развития личности, сформировать правильную мотивацию.
Для начала стоить отметить, что знакомить ребенка с Интернет должны родители, так как самого начала стоит цель не только научить, но и воспитать. Здесь стоит применить принцип развивающего обучения Л. С. Выготского. В данном случае его смысл заключается в том, что родитель

87
должен знать больше об Интернет, чем его чадо. Кроме того, родитель должен быть способен, с точки зрения главной цели, ответить на многие вопросы ребенка.

Родителю стоит выяснить, чем интересуется ребенок, и информация какого вида приносит ему больше удовольствия. Для этого, в игровой форме, ребенку можно предложить проранжировать виды информации. Еще очень полезно будет отметить:

· Какие мультфильмы смотрит ребенок, их жанр и главные герои
· Любимые фильмы и передачи
· Есть ли кумиры
· Какое лакомство любит ребенок.
· Любимая музыка итак далее.
· Любимые цвета ребенка
Именно эта информация может быть использована в формировании мотивации первого и второго уровня Необходимо создать подборку сайтов, на которых в начале знакомства будет проходить путешествие.
Мотивация первого уровня формируется очень быстро с первого выхода в Интернет.  Для   формирования   мотивации   второго  уровня   следует  уже определить,    какие   виды   сайтов   ребенок   просматривает   чаще.   Для формирования благоприятного отношения к каким- либо видам Интернет-информации, можно использовать прием «соединения впечатления». Сразу после посещения сайтов с определенным видом информации, разрешить ребенку заняться любимым делом. После некоторого повторения происходит формирование    бессознательной    связи    между    его    просмотром        и удовольствием от любимого дела. Когда ребенку будет предложено выйти на подобный сайт, у него в памяти появится ощущение удовольствия. Это ощущение будет приписано данному сайту, и он ни как не догадается о хитрости «соединения мотивов» (этот метод можно использовать не только в медиаобразовании).   Еще   один   способ   реализации   метода   «соединения впечатления»,   это,   в   момент   посещения   виртуальной   программы   по
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желательной тематики, неожиданно напомнить ребенку о приятных эпизодах жизни: «А помнишь мы с тобой ...»

Также стоит использовать неявные поощрения, то есть время от времени в разговорах с ребенком и значимыми для него людьми вспоминать, с положительным подтекстом то, что он работал на сайте с желательной тематикой. Можно также использовать стремление ребенка казаться взрослым. Для этого стоит вступать с ним в дискуссии по поводу содержания и смысла содержания сайта по желательной тематике, при этом всячески подчеркивать взрослость его суждений. Если ребенок заходит на сайты с нежелательной информацией, то нужно игнорировать его попытки показаться, с помощью этой информации, взрослее- а наоборот косвенно давать понять, что это проявления слабости и детскости. Главная цель -сформировать интерес к данной тематике.

Для формирования мотивации третьего уровня родитель может и не владеть инструментами для создания web-страниц, но должен предоставить ребенку эти инструменты и доступные самоучители.

Главная цель родителя - поощрять самостоятельность ребенка и оценивать на «отлично» его труд, если он связан с желательной информацией. Стоит также использовать метод сравнения и выделения преимуществ людей, которые увлекаются данным видом информации.
Если ребенок сам, без родительского влияния, стал искать новые области информации, смежные с желаемой, если Интернет стал для него средством личностного развития, если ребенок стал искать информацию по желательной тематике уже не только в Интернет, то запустился внутренний механизм оценки ценности информации, как личностно развивающей. Здесь родительская помощь нужна лишь для развития дальнейшего интереса у ребенка к данной тематики и предоставление ему технических возможностей заниматься творчеством.

Безусловно, путь этот очень труден, требует много внимания и педагогического   таланта,    но    в    результате   он   дает   ребенку   такой
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огромнейший ресурс для роста, как безопасный Интернет, со всеми его возможностями. Отпускать ребенка во всемирную сеть можно, не боясь того, что «темная сторона» может изменить ход его нормального развития.
В заключении хочется сказать, что наше государство, по большому счету, еще не начало бороться с негативным влиянием «темной стороны» Интернет. Результаты не замедлят сказаться. Робкие попытки все-таки ограничить доступ детей к негативной информации сводятся лишь к отдельным и неэффективным мерам.

Решить эту глобальную проблему может лишь системный подход. Таким подходом обладает такая область знаний как «медиаобразование». Решить проблему можно лишь системным воспитанием личности и формированием культуры и грамотности Интернет -пользователя, как аналога медиаграмотной аудитории, а также формирования культуры Интернет, как составной части экранной культуры в целом.
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ДИНАМИКА ЦЕННОСТНЫХ ПРЕДСТАВЛЕНИЙ В ТЕМАТИКЕ ОТЕЧЕСТВЕННЫХ ФИЛЬМОВ СОВЕТСКОГО И ПОСТСОВЕТСКОГО ПЕРИОДА
Кинематограф с момента своего появления сразу же стал одной из важнейших   составляющих  общественной   жизни  еще   в   начале  XX   в. определились основные направления научного исследования российского кинематографа среди которых потребность в сознании возможностей и реальных функций кинематографа как феномена цивилизации и культуры. Кино  как  область  национального  искусства  и  культуры  в  силу  своей образности,     доступности     и     широкого     распространения     оказывает существенное   влияние   на   процессы   формирования    мировоззрения   и мироощущения   человека.  Кино  влияет  на  развитие  и  самореализацию личности.   Воспитывает  и  формирует  человека,  духовно   консолидирует общество, сохраняет национальную самобытность. Еще в  начале XX в. основоположник русского символизма Андрей Белый не осознавая до конца всей   функции   аномальной   множественности   кино      выдвинул   целую концепцию его будущего. «Синематограф-клуб. Приходят усталые, одинокие - и вдруг соединяются в созерцании жизни, видят, как она многообразна, прекрасна, и уходят, обменявшись друг с другом взглядом случайной, а потому   и   более   всего   ценной   солидарности.   Быть   может,   одинокие, разочарованные люди только потому и верят в свет вопреки всему, что они ходят синематограф. Синематограф возвращает им любовь к жизни». И действительно, множество людей в одном помещении смотрят одно и то же зрелище,   испытывает   общее   чувство   страха,   тревоги,   любви,   горечи, получает тему для общей беседы. Это коллективное восприятие, которое
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имеет огромный организующий и идеологический потенциал. Это понимали и   использовали   политики.   Анализируя   функциональные   возможности киноискусства и его воздействие на зрительскую аудиторию Н.И. Лубашова в своей монографии подчеркивает, что в «вопросе о формировании наших душ, нашей нравственности, нашей морали. Мы все чаще и чаще обращаемся к советскому кино, и не потому что советская культурная киноэпоха - это наше детство, юность и молодость. Уже всеми признано: советские фильмы искренне несут мир и добро, положительные эмоции и веру в человека. А это и есть смысл и форма жизни»1. Просмотр кинофильмов был массовым и любимым  видом  досуга у  населения  Советского  Союза,  хотя  следует отметить, что кино и сегодня, согласно результатам последних исследований, по прежнему любимо и занимает 3-е место среди всех видов досуговой деятельности у всех возрастных категорий. Молодому поколению трудно представить, что переполненные залы, длинные очереди в кинокассы и огромное желание смотреть любимый фильм снова и снова. Кинофильмы «Веселые ребята», «Волга-Волга», «Мертвый сезон», «Есения», «Ошибка резидента» посмотрели 60% населения страны. На одного жителя Советского Союза в 1970-х годах приходилось до 26 кинопосещений в год. Советское кино   как  проявление  социальной  жизни   и   социокультурный  феномен определенного исторического периода представляет широкий интерес для научных     исследований     философов,     культурологов,     искусствоведов, историков,   психологов.   Педагогов.   Не   меньший   интерес   представляет современный     Российский     кинематограф     как     целостное     явление отечественной   культуры,   переживающий   второе  рождение,   в  условиях переходного    периода    -    смены    государственных    общественных    и экономических   отношений,   интеграции   в   систему   мировой   «массовой культуры», появления нового типа культуры «экранной». В киноискусстве постсоветского периода ярко выражаются трансформация функций кино, попытка переосмысления его целей и задач, и определения роли и места кинематографа как социально значимого явления. Сегодня можно говорить о
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достаточно сформировавшейся постсоветской кинопродукции, пережившей творческие поиски и метания в последнем десятилетии XX в. Результаты социологических исследований середины 90-х гг. показали резкий внутренний переворот ценностного мира отечественного зрителя, особенно молодого. По мнению социолога Л.Д. Рондели главной причиной этому был репертуар. Репертуарная политика советского периода формировалась условиях идеологизации культуры, государственной монополии и жесткой цензуры в сфере производства, кинопроката и кинопоказа. Советск кинозритель был ориентирован на положительный пример с киногероев,  чтобы видеть в кино что-то лучшее и светлое, чем в реальной жизни. Кинопроцесс постсоветского периода сформировал нам новое российское кино и нового зрителя. Рассмотреть динамику ценностных представлений тематики отечественных фильмов советского и постсоветского периода мы предлагаем на примере выпуска на экраны страны новых фильмов 1982 г. и 2003 г., когда отечественная киноиндустрия начала испытывать первые проблемы, десятилетиями отлаженный механизм работал без сбоев и 2003 г иллюстрирующий позитивные процессы происходящие в отечественной кинематографии выходящей из глубокого продлившегося более 10-летнего  кризиса. Кризис коснулся всех составляющих кинопроцесса. Позади период подражания голливудскому кино, поиск жанров, которые могли бы привлечь постсоветского зрителя, творческие эксперименты в поиске нового российского кино с использованием исторического, социально культурного и эстетического опыта советского искусства. И наконец  - новая государственная политика в сфере отечественной кинематографии.
По данным Союзинформбюро на экраны страны в 1982 году вышло 875  кинопроизведений. Состав кинопродукции в процентном соотношении представляют:

· советские художественные фильмы
- 17%;
· повторные художественные фильмы
- 1%;
· зарубежные художественные фильмы
-15%;
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· мультипликационные фильмы
- 11%;
· хроникально-документальные фильмы
- 23%;
· научно-популярные фильмы
-13%; - кинопериодика
-19%.
В советский период процентное соотношение производства и выпуска на экраны кинопродукции было регламентировано на незначительные колебания в процентном соотношении оказывали влияние политика Коммунистической партии и общественно-политические даты. Задачи, поставленные партией перед органами киносети и кинопроката в 1982 г. были четко сформулированы. Со стороны руководящих органов выпуск фильмов сопровождался рекомендациями для кинопрокатчиков и организаторов кинопоказа.
Год проходил под знаком юбилея страны - 60-летия образования СССР на протяжении года в кинотеатрах проходил тематический показ фильмов «Союз равноправных». В репертуаре киноустановок присутствовали фильмы, рассказывающие «о создании нашего государства, о героической борьбе советского народа, о созидательном труде на благо мира, о красоте и могуществе нашей Родины, о дружбе советских народов». Направлен был кинорепертуар на реализацию Продовольственной программы. Повышенными тиражами печатались ленты о людях социалистической деревни («Надежда и опора» - реж. В.Кольцов). К важнейшим общественно-политическим событиям относились:
· 65-я годовщина социалистической революции;
· 60-летний юбилей государства;
· 170-летие Бородинского сражения;
· 60-летняя годовщина освобождения города Владивостока;
· 60-летие Всесоюзной пионерской организации, в связи с чем особое внимание уделялось кинообслуживанию подрастающего поколения.


Отмечен рост зрителей на сеансах повторного кино, как правило, лучших отечественных фильмов (в 1974 г. - 24,3% зрителей повторные киносеансы, в 1981 г. - 35% кинозрителей). Сокращение лимитов пленки на массовую печать фильмокопий и ее удорожание повлияло на требования обязательного использования при формировании репертуара кинофонда прошлых лет и бережного отношения к ним.
Жанровый состав художественных фильмов, вышедших на экраны в 1982 г. достаточно разнообразен. Распределить его следует в таком порядке:
· киноповести (основной процент продукции);
· кинодрама;
· кинокомедия;
· кинорассказ;
· приключенческие фильмы;
· детективы;
· мюзиклы;
· сказки;
· кинороманы.
По результатам исследования Всесоюзного научно-исследовательского института теории и истории кино Госкино СССР зрительские предпочтения жанрам распределились следующим образом:
-
комедия;
· приключения;
· детектив;
· мелодрама;
· фантастика.
Руководящие органы утверждали, что репертуар года способен обеспечить удовлетворение разнообразных вкусов зрителей. Предоставить им возможность широкого выбора. Результаты исследований демонстрируют несовпадение зрительского предпочтения киножанров и жанров новых художественных    фильмов    1982    г.    Выбирая    фильм    для    просмотра
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кинозритель руководствовался предпочтением того или иного жанра, но решающим фактором являлась тематика фильма. Анализируя тематику 153 советских художественных фильмов вышедших на экраны в 1982 г., мы руководствовались принципами жанрово-тематического классификатора действующего фонда художественных фильмов акцентируя внимание на основных темах раскрытых в содержании фильмов. Тематическую иерархию представили 5 основных групп:

I. Фильмы о нравственных проблемах, о проблемах семьи и брака, фильмы о борьбе с пережитками в сознании людей 21%.
«Последний гейм» реж. Ю. Слупский. Если ты целью своей жизни выбрал наживу и обогащение, рано или поздно ты непременно преступишь закон, - утверждают авторы киноленты рассказывая о судьбе молодого ученого и спортсмена.

«Штормовое предупреждение» (реж. В. Михайлов). В основу фильма положен очерк А. Ваксберга «Смерч», опубликованный в «Литературной газете» Этот очерк вызвал целую лавину писем читателей, ожесточенные споры, стремление разобраться в том, почему, оказавшись в экстремальной ситуации, одни люди проявили мужество, стойкость, готовность к самопожертвованию, другие вели звериную борьбу за собственное спасение. «Амнистия» (реж. В. Пономарев). Современная сатирическая комедия разоблачает ханжество, демагогию и приспособленчество.
«Капель» (реж. А. Бенкендорф). Житейская история об искренности человеческих отношений, о любви, о взаимопонимании.

«Помнить или забыть» (реж. Ям. Стрейч). О болезни нашего времени -все нарастающем преклонении перед материальными ценностями. Во имя этого люди часто жертвуют тем, что не купишь ни за какие деньги.
«Отставной козы барабанщик» (реж. Г. Мельников). За неожиданными поворотами сюжета, забавными ситуациями, в которые попадает герой этой кинокомедии, кроются серьезные размышления о том, как важно для человека выбрать правильный путь в жизни.
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«Родня» (реж. Н. Михалков). Трагикомедия о стремлении к пониманию и о разобщенности, о суете сует, делающих людей равнодушными. Об огромных запасах терпения и деликатности, которые нужны нам, чтобы понять друг друга.

«Спортлото-82» (реж. Л. Гайдай). Эксцентрическая комедия. В ходе поисков выигравшего билета раскрываются истинные черты людей.
II. Фильмы об идейно-нравственном воспитании подрастающего поколения. Фильмы о школе, учителях, пионерской организации. Фильмы об учащихся, педагогах и работе профессионально-технических и технических училищ. Фильмы о выборе жизненного пути, о начале самостоятельной жизни. Фильмы о нравственном становлении личности, о юношеской любви. «Наследница по прямой» (реж. С.Соловьев). Тема картины влияние духовных ценностей на формирование нравственности современного подростка. Связь поколений, осмысление традиций, преемственность культуры, вечные духовные ценности формирующие нравственный мир сегодняшних подростков.

«Колыбельная для брата» (реж. В.Волков). Авторы фильма, поставленного по очень популярной у детей книге, предлагают разобраться в целом ряде серьезных жизненных вопросов, с которыми могут столкнуться подростки.

«Не могу сказать прощай» (реж. Б. Дуров). Эта мелодрама затрагивает нравственные проблемы становления личности.

«Три дня праздника» (реж. С. Райбаев). Работа казахскую кинематографистов рассказывает о современной казахской молодежи Авторы фильма рассматривают проблему преемственности молодым! мудрых традиций, завещанных им дедами и отцами.

«Трудное начало» (реж. Т. Магалашвили). Трудно быть воспитателем Особенно если дети, за которых ты несешь ответственность, лишен! родительского тепла, если дети-сироты.
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«Мы жили по соседству» (реж. Н. Ларчиков). Фильм рассказывает о необходимости понимания, бережного, уважительного отношения к чужим чувствам.

«Карнавал» (реж. Т. Лиознова). Музыкальный фильм о поисках своего места в жизни молодой девушки Нины Соломатиной.

III. Фильмы экранизации литературных произведений 10,5%.
«Раскиданное гнездо»( реж. Б. Лунко). По мотивам одноименной пьесы Янки Купалы.

«Таран» (реж. Г. Цилинский). По мотивам рассказа Витаутаса Петкявичуса «Танковый бой. 1979».

«Здесь тебя не встретит рай» (реж. Т. Исмайлов). По мотивам азербайджанских народных сказок.

«Гикор» реж. (С. Иерелян). По одноименному рассказу Ованеса Туманяна.

«Житие святых сестер» (реж. С. Сергейчикова). По мотивам рассказа Марка Вовчок «Записки причетника».

«Там по неведомым дорожкам» (реж. М.Юзовский) по мотивам сказки Э.Успенского, «Вниз по волшебной реке».

«Вакансия» (реж. М. Микаэлян). По мотивам комедии А.Н. Островского «Доходное место».

«Бешеные деньги»( реж. Е. Матвеев). По одноименной пьесе А.Н. Островского.

- Историко-революционные фильмы: кинолениниана, фильмы о революционной борьбе и гражданской войне, о  революционерах, деятелях партии, государства, военноначальниках. Фильмы о социалистическом переустройстве общества. 10%.

«Срочно...секретно...губчека» (реж. А.Косарев).
«Тайны святого Юра» (реж. В. Пидпалый). 1914-1918 года. «Разоблачая антинародную  сущность униатской  церкви  и  украинского  буржуазного
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национализма,  авторы  картины   показывают  как духовные  и  советские власти, ради своих корыстных интересов, предали народ».
«Казнить не представляется возможным» (реж. И. Шмарук). Картина посвящена памяти «пламенного революционера» Бориса Петровича Жадановского и рассказывает о его судьбе.

«Владивосток, год 1918» (реж. Э.Гаврилов). «О людях которые начинали строить Советскую власть на Дальнем Востоке и отдали свои жизни во имя завоеваний революции».

«Сегодня и всегда» (реж. М. Касымова). О первых послереволюционных годах в Таджикистане.

«Людмила» (реж. В. Морозов). «О поколении молодых, отдавших жизнь в битве за революцию, за утверждение светлых идеалов социализма».
«Красные колокола». Фильм 2-й «Я видел рождение нового мира» (реж. С. Бондарчук). О смысле и значении социалистической революции для России.

- Фильмы о Великой Отечественной и второй мировой войнах. 9,5%. «Вот вернется папа...» (реж. X. Какабаев). Фильм о мальчишках и девчонках далеких военных лет, о детстве, наполненном войной.
«Подснежники и эдельвейсы» (реж. Л. Григорян). Картина посвящается павшим и живым героическим защитникам Кавказа.

«Фронт в тылу врага» (реж. И Гостев). Продолжение истории отряда Млынского, завершающий фильм трилогии. («Фронт без флангов», «Фронт за линией фронта» и «Фронт в тылу врага»).

«Остаюсь с вами» (реж. И. Вознесенский). Фильм посвящен Аркадию Петровичу Гайдару. О нем, писателе и солдате, чье имя было овеяно легендами и в юности и в зрелые года.

«Через Гоби и Хинган».(Реж. В. Орзанский, Б. Сумху). О финале великой битвы, которую выиграл советский народ ради жизни на Земле, о последних неделях, днях, часах второй мировой войны.                                                            99
 «Оленья охота» (реж. Ю. Борецкий). Остросюжетная кинолента, основанная на действительных фактах из истории партизанской войны на территории временно оккупированной фашистами Белоруссии.
IV. Фильмы о советской интеллигенции: врачах, инженерах, геологах, людей творческих профессий. 6%.
«Голос» (реж. И. Авербах). Фильм о судьбе молодой актрисы Юлии Мартыновой, о том, как сыграла она последнюю роль в своей жизни, о ее звездном часе.
«Шлягер этого лета» (реж. П. Урбла). О творческих поисках певицы. 
«Личные   счеты»   (реж.   А.   Карпов).   О   молодом   ученом  делом   и целеустремленном,    решительном   и   принципиальном.   Автора   фильма интересует могут ли эти качества компенсировать отсутствие душевного тепла, такта, способности помогать другим.
-   Фильмы     правовой     тематики:     соблюдение     законности, деятельности милиции, прокуратуры, судов. Фильмы о борьбе с агентами вражеской разведки. 6%. 
         «Таможня»(  реж.. А.  Муратов).  Впервые на экране остросюжетного фильма главными героями стали работники таможенной службы.
«В последнюю очередь» (реж. А. Ладынин). Фильм о борьбе московской милиции с бандитами и спекулянтами в мае 1945 года.
«Дополнительный след» (реж. Ниджат Бекир-Заде). Авторы остросюжетного фильма попытались исследовать причины приведшие его героя к моральным уступкам, нравственному падению и в конечном итоге - к преступлению.
V. Фильмы о современной советской деревне. Фильмы об освоении целинных и залежных земель. Фильмы о новом облике села, сближении деревни с городом. 4%.
«Надежда и опора» (реж. В. Кольцов). Фильм о том как научный работник Курков стал председателем колхоза, одним из тех, кому выпало
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войти на передний край борьбы за решение важнейшей государственной задачи - претворение в жизнь продовольственной программы.
«Я пришла навсегда» (реж. К. Оразсахатов). В центре внимания авторов этого фильма жизнь современной туркменской деревни.
«Право руководить» (реж. М. Терещенко). Фильм о состоявшемся руководителе колхоза Андрее Павловиче Солодуме, о преемственности руководства.
-
Фильмы о социалистическом строительстве в 20-30-е годы
(индустриализация, коллективизация, культурная революция). 3%.
«Автомобиль на крыше» (реж. Д. Кесаянц). Фильм о далеких двадцатых, которые, несмотря на все трудности, были счастливы.
«Люди на болоте» реж. В. Туров. Фильм о трудных первых годах Советской власти, когда ломались вековые традиции, создавались новые социалистические формы жизни. Полесская хроника.
Следующий блок тем в содержании фильмов представлен практически в равных долях:
· исторические фильмы 2%;
· музыкальные фильмы 2%;
· фильмы о современном рабочем человеке 2%;
· фильмы о транспортниках 2%;
· фильмы о советских женщинах 2%;
· фильмы о спорте 2%;
· фильмы   о   послевоенном   строительстве,  ликвидации   последствий войны 1,5%;

· фильмы о защите природы и природных ресурсов 1,5%;
· фильмы о Советских Вооруженных силах 1,5%;
· фильмы о двух мировых системах, о внешней политике, борьбе за мир 1,5%;

· историко-биографические фильмы 1%;
· фильмы антирелигиозной тематики 1%;
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-   фильмы о партии, Советской власти, комсомоле 0,5%.
Практически в новых фильмах 1982 года были отражены все темы классификатора исключая фильмы о социалистических преобразованиях нашего времени, крупных событиях исторического масштаба, фильмах о науке, ученых, международном научном сотрудничестве.
Анализируя тематику отечественных художественных фильмов исследуемого периода можно составить собирательный портрет героя фильмов 80-х годов.
Как правило молодой человек, образованный, стремящийся максимально себя реализовать в жизни, к свершению трудового или духовного подвига во благо Родины, людей, старается быть «достойным отцов-героев Великой Отечественной     войны     и     дедов-участников     событий     Октябрьской социалистической революции и строительства социалистического общества». В жизни ему приходится бороться с мещанами, ханжами, стяжателями, нарушителями закона и всегда он одерживает победу, потому что рядом с ним единомышленники, друзья, честные хорошие люди. Отрицательные персонажи фильмов, как правило, переоценивают свою жизнь, поступки, взгляды.  Надо  отметить,  что  в  фильмах  дистанцированны  социальные проблемы. Авторы обращены к отдельным недостаткам мешающим жить обществу в целом и они связаны конкретно с отдельными представителями общества. В фильмах начала 80-х следует отметить смещение интереса с отдельно   взятой   личности,   к   ее   внутреннему   миру,   нравственным проблемам, о становлении личности. Создателям и зрителям становится интересен человек сам по себе, его жизнь, окружающие его люди.
В постсоветском пространстве ситуация полностью изменилась. Кинотеатральный кинопоказ, который господствовал в советский период, столкнулся с конкуренцией со стороны Интернета, TV, «видео по требованию». Каждая служба легко и в доступной форме может представить потребителю практически любой фильм. В этих условиях трудной борьбы за
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зрителя чрезвычайно важно, чтобы отечественный кинематограф не только выжил, но и продолжал развиваться в условиях экспансии американского кинематографа. Первый «удар» был направлен на европейцев, прежде не являющихся   приверженцами  заокеанского   кино.   Приучив  европейского зрителя к своему стилю, актерам, типу изложения сюжета, в настоящее время американцы    практически    контролируют    европейский    рынок   -    90% кинопродукции американская. По прогнозу британской компании «Медиа Груп», наибольший спрос в мировом кинопрокате в ближайшее десятилетие может быть в России - 44,5%, в Польше - 43%, в Бразилии - 39%. От мирового кинопроката американские фильмы получают намного больше, нежели   от   отечественного   рынка.   Американские   мейджер-компании   с середины 80-х годов прошлого столетия заполнили вакуум российского кинорынка низкопробной кинопродукцией практически даром, а с середины 90-х годов было начато строительство сети кинотеатров в крупных городах России. По мировым меркам прокат американского кино в России в целом убыточен, но успехи в освоении рынка и воспитании кинозрителя, влиянии на    формирование    духовного    и    нравственного    мира,     культурных потребностей и интересов очевиден. Этот факт вызвал серьезную тревогу. Следует отметить, что сегодня Россия пока лидирует среди европейских стран по объему показа национального кино в кинотеатрах, но это только за счет  еще   продолжающей   функционировать   сельской   киносети,   основу репертуара который составляют отечественные киноленты 60-х - 70-х годов.
Сведения по кинообслуживанию населения Омской области за 2003 г. подтверждают это. В целом, зарубежная (в основном американская) кинопродукция составила 70% репертуара. Внутри киносети просмотр зарубежных и российских фильмов распределился так:
Сельская киносеть:
· российские фильмы 69%;
· зарубежные фильмы 31 %. Киносеть г. Омска:
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· российские фильмы 45%;
· зарубежные фильмы 55%. Коммерческие кинотеатры:
· российские фильмы 4%;
· зарубежные фильмы 96%. Исследование, проведенное среди 2027 кинозрителей области в 2002 году
показало, что 67% респондентов ориентировано на отечественную кинопродукцию. Всероссийским центром изучения общественного мнения был проведен опрос взрослого населения, представляющего модель населения России по основным параметрам, и на вопрос «Если бы вы собрались в кино, то какой бы фильм предпочли - отечественный или зарубежный?» распределение ответов было следующим:
· отечественный 43%;
· зарубежный 15%;
· не имеет значения 30%;
· затрудняюсь ответить 12%.
Результаты исследования демонстрируют достаточно высокий зрительский интерес к отечественному кинематографу, а статистические данные по России свидетельствуют, что в среднем из четырех просмотренных в кинотеатрах фильмов лишь один был российский. По данным за 2003 год по Омской области из трех просмотренных фильмов, российских фильмов было -два. Объяснений данному противоречию много:
- наблюдается своеобразное пресыщение американской кинопродукцией, пропагандирующей идеологические ценности, несовпадающие с традициями российского общества;

-кинозрители стали более искушенными и их не прельщают низкопробные поделки. Полные залы сегодня собирают только фильмы класса «А» и мировые премьеры;
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-
характерной особенностью советского кинопроката было то, что
зрители смотрели один и тот же фильм помногу раз. Сегодня зритель
ориентирован на премьерный кинопоказ;

-
несмотря на то, что уровень российской кинопродукции за последние
три года значительно вырос, национальных фильмов создается не
достаточно, чтобы сформировать репертуар;

-
физически изношенный областной фильмофонд не позволяет
организовывать ретроспективный кинопоказ в кинотеатрах города, и только
сельская киносеть, не имея выбора, работает исключительно отечественными
фильмами советских времен;

-
реклама на всех уровнях новых российских фильмов значительно
уступает рекламе американских премьер.

Перечень доводов «за» и «против» можно продолжать, но ситуация с национальным кино все же меняется к лучшему. Результаты исследования «Культура и экранное творчество: проблема сохранения» в Омской области демонстрируют (согласно опроса организаторов кинопоказа) рост интереса к «старым советским фильмам» и новым отечественным картинам.
Более разнообразны стали по возрастным категориям жанровые предпочтения зрителей, причем взрослое население ориентировано на домашний просмотр по TV, молодежь на просмотр в современном, оснащенным новейшей звукопроекционной техникой кинотеатра, с помощьк компьютера или видео.

Взрослое население интересуют фильмы гражданско-патриотическогс содержания, психологические драмы, исторические мелодрамы, комедии фильмы-размышления. Молодых - остросюжетные фильмы, фильмы ужасов катастроф, комедии, приключенческие фильмы, эротика. Молодое поколение в большинстве своем смотрит на поход в кино как на развлечение аттракцион, место встречи с друзьями.

Обращаясь к анализу ценностных представлений в тематике отечественных    фильмов    2003     года    следует    отметить,    что    чьи
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проанализирован проект игровых фильмов в плане мероприятий подпрограммы «Кинематография России» Федеральной целевой программы «Культура России 2001-2005 гг.».
Тематика фильмов часто не соответствовала разделам жанрово-тематического классификатора советского периода и это подтверждает изменение ценностных представлений в тематике фильмов 2003 г.
Например фильмы:
«Шикотан. Лучшее место» (реж. В. Никифоров-Лание). Фильм о драме людей, живущих на острове, малопригодном для жизни.
«Пустоцвет» (реж. А Меликян). Трагифарс - обыденные истории жизни привокзального городка.
По прежнему фильмы о нравственных проблемах составляют большинство.
«Непутевый» (реж. А. Юмагулов). Фильм о старике разыскивающем внука умирающей соседки и уговаривающем того навестить свою бабушку.
«Новогодние подарки» (реж. Ю. Дамскер). Фильм о молодом человеке, который, того не желая, становится главой многодетной семьи, состоящей из усыновленных детей,
«Один из ангелов» (реж. С. Никоненко). Фильм о старушках-пенсионерках, которые пытаются найти себе место в новой социальной действительности.
«Город без солнца» (реж. С. Потмкин). Фильм о судьбах наркоманов.
«Тьма» (реж. Р. Белоян). Фильм об истории любви в среде слепоглухонемых.
На втором месте фильмы правовой тематики и фильмы-экранизации.
«Живая рыба» (реж. Б. Худойназаров). Трагикомедия, героиня которой занимается контрабандой экзотических насекомых.
«Последний уик-энд»(реж. П. Санаев). Фильм о преступлении на молодежной вечеринке, закончившейся гибелью всех ее участников.
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«Настройщик» (реж. К. Муратова). Криминальная мелодрама-история студента, воспользовавшегося доверчивостью пожилой женщины.
Фильмы-экранизации по произведениям А. Островского, А.П. Чехова, А. Куприна, Я. Гашека созданы по мотивам произведений или вольные версии. Третье место занимают фильмы о молодежи, подростках и детях. «Где мои семнадцать лет» (реж. Е. Кончаловский). Приключенческий фильм из жизни молодежи.
«Дунечка» (реж. А. Ефремов). Киноповесть о девочке, вступающей в подростковую жизнь.
«Феличита» (реж. В. Ахадов). Фильм о детях-беспризорниках. На четвертом месте фильмы о Великой Отечественной войне и о спорте и спортсменах.
«В тумане» (реж. П. Костомаров, С. Лозница). Фильм о верности и предательстве в годы войны на территории оккупированной Белоруссии.
«Ненависть» (реж. В. Чигинский). Психологическая драма, действия которой происходит в лагере для военнопленных немецких солдат.
«Неслужебное задание» (реж. В. Воробьев). Фильм о советских разведчиках, преследующих отступающую немецкую часть в первые послевоенные дни мая 1945 г.
В итоге анализа следует отметить сокращение производства фильмов государственной финансовой поддержки и сокращение спектра тематик. В фильмах о нравственных проблемах авторы пытаются через восприятие героя решать социальные проблемы, которые не существовали или замалчивались в 1982 г.: наркомания, беспризорничество, одинокая старость преступления ради обогащения в сомнительном бизнесе, ощущении потерянности и невостребованности в жизни.
Фильмы правовой тематики, как правило, повествуют о конкретном преступлении и носят детективный характер: погони, смерть, кровь, перестрелка. Фильмы этой тематики стали более жесткими, нередко отрицательные персонажи бандиты, преступники и т.п. романтизируются и
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вызывают у зрителей если не восхищение, то сочувствие. Как положительное явление следует отметить увеличение выпуска фильмов детской тематики. В 90-х годах фильмов о детях и для детей почти не снималось, как впрочем фильмов о спорте и спортсменах. В тематике фильмов о Великой Отечественной войне больше внимания стали уделять судьбам конкретных людей. Авторы пытаются через видение участников событий оценить масштабность трагедии войны для человечества и отдельно взятого героя.
Подавляющее большинство фильмов относятся к фильмам современной тематики и популярных зрительских жанров: комедии, приключения, мистическая драма, остросюжетный фильм, детектив, романтическая история, что соответствует зрительскому интересу.
В 2003 году массовый кинозритель по-прежнему остается телезрителем. Государственная культурная политика в области кинопроизводства направлена на создание отечественных телесериалов, что предусматривает богатый возврат средств потраченных на производство и вытеснение зарубежной продукции. За три последних года в этом направлении достигнуты определенные успехи.
Городская целевая программа Правительства Москвы предусматривала создание 26 отечественных телесериалов в 2003 году. Среди них: «Московская сага», «Хозяйка гостиницы», «Иллюстрированная история Российского государства», «Кадеты», «Тихий московский двор», «Новогодний романс» и другие
По данным службы Gelap Media за первый квартал 2003 года сериалы-лидеры кинопоказа стали: «Русские в городе ангелов» (реж. Р. Нахапетов), «Кодекс чести»(реж. Г. Николаенко), «Убойная сила 7» (реж. А. Рогожкин), «Next» (реж. О. Фомин), «Леди мэр» (реж. А. Праченко). Фильмами-лидерами кинопоказа были: «К-19», «Москва слезам не верит»( реж. В. Меньшов), «Стряпуха» (реж. Э. Кеосаян), «Мусорщик» (реж. Г. Шенгелия). В приведенном списке доминируют фильмы советского периода.
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К фильмам 2003 года получившим общественный резонанс относятся «Олигарх»(реж. П. Лунин), «Медвежий поцелуй» (реж. С. Бодров ст.), «Радости и печали маленького лорда» (реж. И. Попов), «Бедный, бедный Павел»( реж. В. Мельников), «Благословите женщину» (реж. С. Говорухин), «Возвращение» (реж. А. Звягинцев), «Отец и сын» (реж. А. Сокуров), «В созвездии Быка» (реж. П. Тодоровский), «Старухи» (реж. Г. Сидоров). Некоторые из них получили кинонаграды Российских и зарубежных кинофестивалей.
Признаю, что кино является проявлением социальной жизни и социокультурным феноменом определенного период в истории культуры России. Выявив динамику целостных представлений в тематике фильмов 1982-2003 гг. мы можем констатировать, что советский кинематограф стремиться сохранить лучшие традиции советской киношколы, в чем проявляется преемственность и находится в поиске идеалов, морально- нравственных ценностей современного социума.
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